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ROLA CZASOPISM NAUKOWYCH W TRANSFERZE
WIEDZY W TURYSTYCE!
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Abstrakt

Cel. Gléwnym celem pracy jest analiza roli, jakg pelnig czasopisma naukowe w procesach
transferowania wiedzy z zakresu turystyki, a takze identyfikacja stojacych przed nimi wyzwan,
wynikajacych ze zmian dokonujacych sie zar6wno w sferze nauki i zarzadzania wiedza, jak
i funkcjonowania rynku turystycznego.

Metoda. W pierwszej czeSci pracy zastosowano metody opisowe, bazujace na studiach histo-
rycznych i literaturowych, a takze analizy rankingéw czasopism (w oparciu o informacje za-
warte w bazach JCR i SCOPUS) oraz innych wyznacznik6w parametrycznej oceny dziatalnosci
naukowej. Natomiast druga cze§é pracy zawiera wyniki badan empirycznych, ktére w formie
sondazu opinii przeprowadzono wsréd obecnych i bylych redaktor6w naczelnych oraz czlonkéw
rad naukowych 28 wiodgcych polskich i zagranicznych czasopism turystycznych. Nalezy pod-
kredli¢, ze w artykule zaprezentowano jedynie wstepne wyniki badan, ktérymi docelowo pla-
nuje sie obja¢ 50 czasopism miedzynarodowych i 15 polskich. Z uwagi na to, ze badania ciggle
trwajg (ich zakonczenie planowane jest na koniec 2017 roku), niniejszy artykul w czeSci empi-
rycznej bazuje na opiniach 43 respondentdéw, ktérzy nadestali swoje odpowiedzi do 31 pazdzier-
nika 2016 roku, kiedy zamknieto pierwszy etap badan (uzyskano odpowiedz od 36,4% os6b
spoérod 118 poproszonych o opinie).

Wyniki. Badania wykazaly, ze chociaz czasopisma turystyczne zasadniczo pelnig takie same
funkgje, jak czasopisma z innych dziedzin, to procesy transferowania wiedzy w przypadku wiek-
szoéci wyodrebnionych w tych badaniach form tego transferu oceniane sg przez respondentéw
gorzej, zwlaszcza w poréwnaniu do czasopism z obszaru nauk przyrodniczych i technicznych.
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Okazalo sie jednak, ze wéréd 10 wyodrebnionych form transferu wiedzy istniejg tez takie, w kto6-
rych oceny czasopism turystycznych sa podobne do czasopism z innych dziedzin (np. transfer
miedzybranzowy), a w przypadku jednego (transfer miedzy wydawcami) nawet wyzsze. Czasopis-
ma turystyczne podlegaja w ostatnim czasie istotnym modyfikacjom (zaréwno jesli chodzi o sta-
wiane przed nimi cele, jak i sposoby funkcjonowania), co spowodowane jest przede wszystkim
zmianami, jakie pod wplywem nowoczesnych technologii informatycznych zachodzg w sferze
szeroko pojetej komunikacji naukowej, a takze rola, jakg odgrywajg one w systemie parametrycz-
nej oceny dziatalnosci naukowej.

Ograniczenia badan i wnioskowania. W cze§ci empirycznej artykutu przedstawiono wstep-
ne wyniki badan, ktére — co warto podkresli¢ — bazujg na subiektywnych ocenach responden-
tow, nakazujacych ostrozno$¢ w interpretacji oraz wycigganiu wnioskow. Badania ujawnity
skale trudnoéci, z jakimi nalezy sie liczy¢ przy tego typu zagadnien, zwlaszcza w zakresie obiek-
tywizacji oraz kwantyfikacji opinii.

Implikacje praktyczne. Praca moze mie¢ znaczenie dla réznych podmiotow zainteresowa-
nych zar6wno ,,produkowaniem” wiedzy (badacze i instytucje naukowo-badawcze) oraz jej upo-
wszechnianiem (wydawnictwa), jak i praktycznym wykorzystywaniem wiedzy (branza tury-
styczna). Wyniki badah powinny zainteresowac takze redakcje czasopism, w tym zwlaszcza ta-
kie, ktore aspiruja do miana czasopism wiodacych w tej dziedzinie.

Oryginalnos$é. Jest to prawdopodobnie pierwsza w Polsce praca, ktéra w badaniach dotyczacych
transferu wiedzy w turystyce w tak szerokim zakresie bazuje na opiniach redaktor6w naczelnych
oraz czlonk6w rad naukowych czasopism z tego zakresu.

Rodzaj pracy. Artykul 1gczy w sobie rozwazania teoretyczne oraz prezentacje wlasnych ba-
dan empirycznych.

Stowa kluczowe: turystyka czasopisma naukowe, rankingi, zarzadzanie wiedzg, transfer
wiedzy.
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Wprowadzenie

Badania nad turystyka, zasadniczo rzecz ujmujac, majg na celu pozna-
nie uwarunkowan oraz praw i mechanizméw rzadzacych tym zjawiskiem,
wlaczajac w to przyczyny, ktére to zjawisko wywolujg oraz skutki, jakie ono
powoduje w roéznych sferach rzeczywistos$ci spoleczno-ekonomicznej [Alej-
ziak 2008, s. 142]. Badania takie ukierunkowane sg na pewien pozadany
efekt, w tym przypadku — na poznanie i wzbogacenie wiedzy naukowej. Pod-
stawa efektywnego ,,uprawiania nauki” — niezaleznie od dziedziny, ktérej
ono dotyczy — jest prowadzenie badan, publikowanie uzyskanych wynikow
oraz dyskusja naukowa. Od czasu, kiedy w polowie XVII wieku pojawily sie
pierwsze czasopisma naukowe, pozostajg one jednymi z najwazniejszych in-
strumentéw nie tylko upowszechniania (transferu) wiedzy, ale takze jej dal-
szego rozwoju. Dzieje sie tak dlatego, ze to wlasnie w nich zwykle najszyb-
ciej publikowane sg najnowsze wyniki badan, nowatorskie koncepcje i teorie
naukowe, innowacyjne rozwigzania itd. Dotyczy to nauk tradycyjnych i do-
brze rozwinietych, jak réwniez takich dziedzin wiedzy, jak na przyklad tury-
styka, ktore dopiero poszukuja swojej tozsamosci naukowej i ewentualnego
wyodrebnienia, pozostajac jednak na razie gtéwnie obszarami naukowej pe-
netracji specjalistow z innych gatezi nauki. Wydaje sie nawet, ze problema-
tyka transferu wiedzy — bedaca w tej pracy podstawowym przedmiotem ana-
liz - jest w szczegdblnie wazna w przypadku takich wiaénie ,,mtodych i poszu-
kujacych swojej tozsamoSci” dziedzin, gdyz od tego, jak przebiegaja w nich
i jaka skuteczno$¢ maja réznorodne procesy skladajace sie na transferowa-
nie wiedzy, w duzym stopniu zalezy ich rozwd;j.

Chociaz turystyka w wymiarze naukowym ma swoja specyfike (ktéra
zresztg nie utatwia badan nad tym zjawiskiem), to transfer wiedzy dokonuje sie
w jej ramach zasadniczo w podobny sposdb, jak ma to miejsce w innych dziedzi-
nach, czyli poprzez system komunikacji naukowej. Z uwagi to, ze transfer wie-
dzy moze mieé r6zny zakres i przybiera¢ r6znorodne formy, rozwazan na ten te-
mat nie nalezy jednak zamykac tylko w obszarze komunikagji stricte naukowe;j,
a rozpatrywac jg na szerszym tle komunikacji spolecznej w ogéle, a wiec jako
proces polegajacy na wytwarzaniu, przeksztalcaniu i przekazywaniu informa-
¢ji miedzy réznymi podmiotami — jednostkami, grupami, organizacjami®. Jedna
z jej form jest komunikacja naukowa, ktéra ma na celu m.in. upowszechnianie
wynikow badan oraz ogdlnie — wiedzy naukowej, co dokonuje sie w ramach sze-
rokiego kompleksu zagadnien okreslanych mianem transferu wiedzy.

2 Zwlaszcza je§li mamy na my$li transfer wiedzy z nauki do praktyki, gdzie czasami wy-
soce specjalistyczne tresci publikowane w czasopismach naukowych mogg by¢ dla praktykéw
niezrozumiate oraz wymagaé swoistego posrednictwa (np. w ramach roznych szkolen czy tez
prasy popularno-naukowej), ktére w takim przypadku ma za zadanie ,,przelozenie” treSci zro-
zumialych tylko dla wasko wyspecjalizowanych w danej dziedzinie naukowcéw, na jezyk zrozu-
mialy dla praktykow.
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Niezaleznie do formy i instrumentu przekazu, w calym systemie komu-
nikacji naukowej podstawowym dokumentem potwierdzajacym dokonania
badawecze jest publikacja, za$ jednym z najwazniejszych instrumentéow do-
kumentowania odkry¢ oraz transferu wiedzy naukowej niezmiennie od po-
nad 300 lat pozostajg czasopisma naukowe [por. m.in. Prinke 2010, s. 137;
Kuleczycki 2013, s. 5]. W powszechnej opinii uznawane sg one za podstawo-
wy noénik upowszechniania wynikéw badan oraz miejsce, w ktorym ucze-
ni poddawani sg krytyce ze strony innych badaczy. Wszystko to sprawia, ze
czasopisma w duzym stopniu decydujg o autorytecie badacza i jego pozycji
w §rodowisku®, a publikowanie w najbardziej prestizowych czasopismach
jest waznym wyznacznikiem , mistrzostwa w nauce” [por. Alejziak 2011].
Wedlug N. Graburna i J. Jafariego (prekursoréw badan nad turystyka, kto-
rzy wnieéli wielki wkiad w rozwdj wiedzy na jej temat), jako$¢ czasopism
naukowych jest réwniez jednym z miernikéw rozwoju poszczegdlnych dy-
scyplin oraz dobrze odzwierciedla naukowy potencjal ,,spotecznosci akade-
mickiej”, ktora jest z nimi zwigzana [Graburn, Jafari 1991]. Podobne opinie
na ten temat prezentuja m.in. B. McKercher [2005], C.K. Cheng, X.R. Li,
d. Petrick i J.T. O’Leary [2005], Ch. Cooper [2006], Ch.R. Goeldner [2011]
oraz wielu innych badaczy. Trudno nie zgodzié sie bowiem z opiniami, ze bez
czasopism naukowych nie tylko rozwdj wiedzy na temat turystyki, ale takze
w ogoble rozwdj tego ,,fenomenu XX wieku” (jak czesto turystyka bywa okre-
§lana) nie bylby tak dynamiczny. Czasopisma naukowe sg wprawdzie tylko
jednym z instrumentéw transferowania wiedzy w rézne obszary ,rzeczywi-
stosci turystycznej”, to jednak wlasnie dzieki nim do odbiorcéow trafia wie-
dza najcenniejsza, bo wiedza naukowa, a wiec oparta na aktualnych bada-
niach, podlegajaca recenzenckiej weryfikacji, tworczej krytyce itd.

Rola i znaczenie transferu wiedzy na wspoélczesnym
rynku turystycznym

Znaczenie transferu i upowszechniania wiedzy — niezaleznie do tego,
czy w danym momencie analizujemy je w kontekscie rozwoju nauki, czy tez
wykorzystania jej w praktyce zycia spolecznego i gospodarczego — wynika
z faktu, ze bez tych proceséw ,,nie byloby mozliwe zgromadzenie przez czlo-
wieka wiedzy, jej Iaczenie z posiadanymi zbiorami i poddanie dalszej kreacji,
zapisanie czy stosowanie w dzialaniu” [Mikuta 2011, s. 62]. Problematyka
transferu wiedzy (a zwlaszcza jego uwarunkowan oraz form i instrumen-

3 O tym, ze rola czasopism, jako wyznacznikéw prestizu oséb, ktére publikujg w nich swo-
je prace jest istotnie duza pisze m.in. E. Kulezycki, ktéry zauwaza, ze ,,... autorzy publikacji na-
ukowych oceniani sg coraz czeSciej nie przez pryzmat tego co opublikowali, lecz gdzie, tj. w ja-
kim czasopiS§mie. W ten spos6b zaréwno artykuly, jak i autorzy «swiecq swiattem odbitym» cza-
sopism naukowych” [Kulczycki 2016, s. 107].
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tow, za pomoca ktorych sie go dokonuje) nalezy do kluczowych zagadnien
stosunkowo mlodej dziedziny, jaka jest zarzadzanie wiedza (ang. Knowledge
Management — KM)4.

Dla problematyki transferu wiedzy kluczowe znaczenie ma kilka jej
waznych wlasciwosci. Jedng z nich jest to, ze wiedza — jako zas6b cechujacy
sie rozkladem asymetrycznym (co oznacza, ze pewne jej zasoby sg dostepne
dla jednych, a nie sg dostepne dla innych) — jest nie tylko podatna na powie-
lanie, ale mozna jg takze przenosi¢ w czasie i przestrzeni [Stefanowicz 2013,
s. 69-72]. W dzisiejszych czasach, dzieki nowoczesnym technologiom, proce-
sy pomnazania i transferu wiedzy moga sie dokonywa¢ btyskawicznie oraz
praktycznie bez ograniczen, jesli chodzi o odleglo§é¢ oraz kregi potencjalnych
odbiorcow. Te wlasnoséci wiedzy decyduja o jej wyjatkowym znaczeniu za-
réwno je§li chodzi o jej wykorzystanie w zyciu spolecznym, jak i gospodar-
czym. Tym bardziej, jesli uwzglednimy jeszcze jedng wielkg zalete wiedzy,
ktora jest fakt, iz przejawia ona cechy synergii. Ma bowiem takie wlasciwo-
§ci, dzieki ktérym potgczenie dwéch jej elementdéw powoduje ujawnienie sie
warto$ci dodanej (takiej, ktorej nie ma zaden z elementéw czastkowych).
Warto tez podkresli¢, ze wspolczesne érodki techniczne (gléwnie informa-
tyczne) powoduja, ze dynamika wymiany wiedzy wzrasta wrecz wykladni-
czo — zarowno pod wzgledem zasiegu, jak i tempa [Stefanowicz 2013, s. 71].

Wedlug L. Ruhanen i Ch. Coopera [2003, s. 11] transfer wiedzy odgrywa
kluczowsg role w tzw. tancuchu wartoéci wiedzy dla sektora turystycznego
(knowledge value chain for the tourism sector). Charakter, zakres oraz for-
my transferu wiedzy mozna bada¢ i analizowa¢ na rézne sposoby. Najczes-
ciegj analizowany jest on jednak w ramach czterech proceséw: pozyskiwa-
nia wiedzy, jej udostepniania, rozpowszechniania oraz dzielenia sie wiedzg
[Mikuta 2011]. Badania przeptywow (transferu) wiedzy nie nalezg jednak do
tatwych, co wynika z faktu, ze transfery te sa trudne do identyfikacji i wy-
odrebnienia, a tym bardziej do zmierzenia i standaryzacji®. Chociaz podsta-
wowy kierunek przeplywéw wiedzy jest zasadniczo ten sam (przebiega od
podmiotow, ktére wiedze posiadajg do tych, ktore jej potrzebuja), to procesy
z tym zwigzane maja dynamiczny charakter i przebiegaja wielowarstwowo,
a ponadto sg ze sobg w réznym stopniu powiazane, co dodatkowo utrudnia
ich wyodrebnianie i analizy. Dlatego caly czas poszukuje sie nowych me-
tod ulatwiajacych badania. Jedng z takich metod, ktore staty sie popularne
w ostatnim czasie, jest mapowanie transferu wiedzy [Cichy, Janik, Ryszko
2016; Gudanowska 2011; Probst, Raub, Romhardt 2004, s. 87-89].

+ ,Narodziny” zarzadzania wiedzg czesto laczy sie z konferencja Managing the Knowledge
Assets into 21st Century, ktora zostala zorganizowana w Perdue Univeristy (USA) w 1987 roku
[por. TSG 1988].

5 Juz sama problematyka pojecia wiedzy jest przedmiotem licznych sporéw toczonych przez
specjalistéw na temat jej definiowania [por. m.in. Stefanowicz 2013, s. 57-92].
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Wedlug G. Shawa i A.M. Williamsa [2009], w przeciwienstwie do hote-
larstwa, gdzie badania dotyczace transferu wiedzy oraz innowacji sg sto-
sunkowo dobrze rozwiniete®, w turystyce takich badan jest raczej niewie-
le i znajduja sie dopiero w poczatkowej fazie rozwoju. Jedna z przyczyn
tego stanu rzeczy jest wielosektorowa natura turystyki, co sprawia, ze jest
ona trudnym obszarem badawczym, cechujacym sie ponadto specyficzny-
mi sposobami generowania wiedzy, jej transferowania oraz absorbcji [Czer-
nek 2014, s. 136]. Podobne opinie wyrazajg takze inni badacze, akcentujac
przy tym na przyklad ogélny niedostatek badan na ten temat [np. Cooper
2006], albo tez odnoszac go do niektérych sfer, np. zarzadzania regionami,
destynacjami i atrakcjami turystycznymi [Baggio, Cooper 2010; Weidenfeld,
Williams, Butler 2010, s. 604]7. W wielu publikacjach podnoszony jest takze
problem tego, ze prace na temat transferu i absorbcji wiedzy w turystyce
majg male oparcie w badaniach empirycznych, a wiekszo$¢ z nich dotyczy
pojedynczych organizacji, podczas gdy brakuje rozwazan w ujeciu miedzy-
organizacyjnym oraz branzowym [Czernek 204, s. 135]. Nalezy to podkre-
§li¢ tym bardziej, ze na proces transferu wiedzy zawsze skladaja sie dwa
podstawowe elementy: przekaz (transmisja) wiedzy od nadawcy do odbior-
cy oraz absorbcja (wchlanianie) wiedzy przez odbiorce. Jeéli wiedza nie zo-
stanie wchlonieta, to transfer w ogble nie ma miejsca [Davenport, Prusak
1998, s. 103].

Na znaczenie zr6znicowan branzowych, zwracajg réwniez uwage L.G.A.
Beesley oraz Ch. Cooper [2008]. Wprawdzie cytowana praca nie dotyczy
wprost branzy turystycznej (chociaz Ch. Cooper jest jednym z wybitnych
badaczy i znaweéw rynku turystycznego), to jednak zawarto w niej wiele
ciekawych obserwacji i opinii na temat transferu i upowszechniania wiedzy,
ktore wystepujg takze w turystyce (zwlaszcza jesli chodzi o sektor malych
i érednich przedsiebiorstw — SME). Zdaniem autoréw, badacze podejmujacy
problematyke transferu wiedzy, ktorzy reprezentujg czesto rézne dziedziny
nauki, pierwsze problemy w swoich badaniach napotykaja juz na etapie defi-
niowania poje¢ zwigzanych z zarzadzaniem wiedzg i innowacjami oraz przy
pierwszych prébach komunikowania sie za ich pomocg z badanymi [Beesley,
Cooper 2008, s. 50-54]. Dlatego tez swoje badania rozpoczeli od uporzadko-
wania kwestii terminologicznych i klasyfikacyjnych, a dopiero potem przy-
stapili do tworzenia swojego modelu pozyskiwania i upowszechniania wie-
dzy, ktory zostal przedstawiony na rycinie 1.

6 Opinie te znajdujg potwierdzenie takze w pracy C.A. Hallin oraz E. Marnburga, ktérzy
poddali w niej kompleksowym analizom 19 badan, jakie na temat zarzadzania wiedzg przepro-
wadzono w sektorze hotelarskim do 2006 roku [Hallin, Marnburg 2008, s. 272-273].

7 W kontekécie tych opinii warto wskazac¢ na ciekawy artykul K. Wernera, G. Dickson i K.
Hyde [2015], dotyczacy transferu wiedzy w sektorze organizacji megaeventdow, oparty na bada-
niach przeprowadzonych w zwiazku z organizacja Mistrzostw Swiata w Rugby, ktére odbyly sie
w 2011 roku w Australii i Nowej Zelandii.
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Pozyskiwanie i wykorzystanie
wiedzy

Nadawca | Odbiorca

. Oddziatywanie

i : i g

H | [

| Konunikecp | TRANSFER g / \ ;

_____________ WIERZY 2 [ Uwarunkowania f/ J— A
§ sclotzrie " Komumkacla\

Generatywne.
uczenie sig

/ | Puzysklwanle

"‘ wykurzyslanle / \
.\. wiedzy \
P

> |
\*‘f‘ —7

Poznanie

Wzrost
konkurencyjnosci

Ryec. 1. Proces oraz podstawowe uwarunkowania transferu wiedzy
Fig. 1. Process and main conditions of knowledge transfer

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podst:/ Source: Own elaboration based on:
[Beesley, Cooper 2008, s. 56].

Transfer wiedzy zajmuje w tym modelu centralne miejsce, a cala kon-
cepcja nie tylko w szczegélnie silny sposob akcentuje sekwencyjny i ciagly
charakter tego procesu, ale podkresla takze znaczenie, jakie maja dla niego
rozliczne uwarunkowania i oddzialywania. Biorac pod uwage fakt, ze mo-
del ten ma charakter uniwersalny i nie odnosi sie wprost do turystyki, war-
to podkreslié to, ze — bedgc zjawiskiem interdyscyplinarnym i powigzanym
z réznymi sferami zycia spolecznego i gospodarczego — moze ona korzystaé
z transferow wiedzy z innych dziedzin zaréwno je§li chodzi o nauke, jak
i praktyke gospodarcza. Jak sie wydaje, rozumiejg to dobrze organizatorzy
jednej z najbardziej znaczacych i cyklicznie organizowanych konferencji tu-
rystycznych, jaka jest --FORUM Global Conference, skoro w komunikatach
akcentuja fakt, ze jej celem jest nie tylko transfer wiedzy ,,w turystyce”, ale
takze ,,do turystyki” (Transferring knowledge to and within tourism)8.

8 Tak wlaénie zachecano do udzialu w konferencji zorganizowanej w 2015 roku w Neapo-
lu [por. http://www.thetourismforum.com/globalconference (10.10.2016)].
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Funkcje czasopism naukowych

Periodyki naukowe, tradycyjnie postrzegane jako jeden z podstawo-
wych instrumentéow transferu i upowszechnia wiedzy, w ostatnich latach
tracg swojg wielowiekowa dominujgca pozycje w tej dziedzinie na rzecz in-
nych, bardziej nowoczesnych form komunikacji naukowej. Wprawdzie nic
nie wskazuje na to, aby ich czas juz definitywnie mingl, ale nie ulega watpli-
wosci, ze w wielu elementach ich dotychczasowej dzialalnosci beda musiatly
nastapi¢ duze zmiany — poczawszy od funkgcji, jakie powinny w dzisiejszych
czasach pelnic, poprzez problemy zwigzane z rosngcg konkurencjg na ryn-
ku (nie tylko wydawniczym, ale tez szerzej rozumianym rynku informacyj-
nym), a na ,,technologicznych” aspektach ich funkcjonowania konczac.

Dzisiejszy rynek czasopism naukowych cechuje duza réznorodnosé. Ist-
nieje wiele typologii, ktore staraja sie uporzadkowaé kwestie terminologicz-
ne i kryteria klasyfikacyjne. Na potrzeby tej pracy przyjeto, ze czasopisma
naukowe to ,,wydawnictwa ciaglte, ukazujace sie czeSciami, w postaci kolej-
nych zeszytéw lub tomoéw opatrzonych wspélnym tytutem, w okre§lonych
lub nieokreslonych odstepach czasu, o nieprzewidzianym z géry zakoncze-
niu” [ich wydawania — dod. W.A.] [cyt. za: Przyluska 2010, s. 192]. Takze
w dziedzinie funkcji pelnionych przez periodyki naukowe mamy do czynie-
nia z ré6znymi ujeciami i klasyfikacjami. Na przyklad wedlug G. Weinera
[2001] istniejg trzy podstawowe funkcje czasopism naukowych: (1) wytwa-
rzanie, rozpowszechnianie i wymiana wiedzy akademickiej; (2) ocena ba-
dan i pracy naukowej, zwlaszcza w kontekécie dystrybucji funduszy badaw-
czych; oraz (3) dostarczanie informacji niezbednych przy promocjach na ko-
lejne stopnie i tytuly naukowe oraz decyzjach dotyczacych ewentualnych
awansOw obsadzania stanowisk kierowniczych w jednostkach zatrudnia-
jacych naukowcow. Natomiast w literaturze polskiej najczesciej wyrdznia
sie cztery podstawowe funkcje czasopism naukowych, dotyczace: 1) przeka-
zu informacji, 2) selekgji jakoSciowej, 3) archiwizowania informacji oraz 4)
przynoszenia uznania autorom [Prinke 2010; Nowak 2013].

Z uwagi na podstawowa problematyke tego artykutu nalezy podkreslic,
ze na pierwszy plan tych rozwazan wysuwa sie funkcja przekazu informacji®.
To ona bowiem w najwiekszym stopniu wiaze sie z problematyka transferu
wiedzy oraz roli, jakg na tle innych sposob6w komunikacji naukowej w tej
dziedzinie odgrywaja czasopisma naukowe. W dyskusjach na ten temat cze-
sto podkresla sie wklad czasopism naukowych w upowszechnianie wiedzy.

9 Wedlug R. Prinke, w ramach tej funkcji wyr6zni¢ mozna dodatkowo jej trzy subfunk-
cje: komunikacji, relacji i udostepniania. Jego zdaniem, w tradycyjnym czasopi$mie, pierw-
sza z nich realizowana jest przede wszystkim przez polemiki, dyskusje, ,,dwuglosy” i recenzje,
druga - przez aktualnoéci z branzy, ogloszenia, relacje z konferencji czy nekrologi, a trzecia —
przez udostepnianie danych i materialow, edycji zrodlowych, bibliografii czy ikonografii [Prin-
ke 2010, s. 142].
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Jest to sluszne stanowisko, ale tylko wtedy, gdy bierze sie pod uwage nie tyle
upowszechnianie w znaczeniu ,,popularyzowania wiedzy w skali masowe;j”,
co ,rozpowszechniania wiedzy naukowej w §rodowisku uczonych”. O ile
bowiem nie ulega watpliwoéci, ze czasopisma naukowe powinny byé w jak
najwiekszym stopniu instrumentem transferowania wiedzy wérod badaczy
oraz w sferze szeroko pojetej ,,akademii”!® w danej dziedzinie, o tyle raczej
nie pelnig one funkgcji popularyzowania wiedzy w spoleczenstwie (a przynaj-
mniej nie powinno tak by¢). Funkcje takie pelnig bowiem czasopisma popu-
larnonaukowe, a czeSciowo takze fachowe pisma branzowe [Kolasa 1998].
Do szerszych rozwazan na ten temat wréocimy jeszcze w dalszej czeSci pracy.

Na podstawie studiéw literaturowych!! mozna stwierdzié, ze tradycyj-
ne funkcje czasopism naukowych, na skutek rozwoju nowoczesnych tech-
nologii informatycznych oraz ich coraz szerszego zastosowania w dziatal-
nosci naukowej, ulegajg istotnym modyfikacjom. Wedlug R. Prinke, niekto-
re z funkcji czasopism mozna juz obecnie zastapi¢ innymi rozwigzaniami,
aczkolwiek ,rézne propozycje stworzenia nowej formuly czasopisma nie za-
pewniaja wlaSciwego spelniania jego wszystkich dotycheczasowych funkeji”
[Prinke, 2010, s. 137]*2. Dlatego tez, pomimo wielkiej konkurencji ze strony
nowoczesnych érodkéw komunikacji naukowej, czasopisma w dalszym cig-
gu pozostajg waznym elementem ,,Swiata nauki”, bez ktérego trudno sobie
wyobrazi¢ jego funkcjonowanie. Potwierdza to trafno§¢ opinii B. Mortona,
zawartej w tytule pracy Is the Journal as We Know It an Article of Faith?
[1997], gdzie napisal m.in., ze ,Srodowiska naukowe wierza, ze czasopismo
stanowi nienaruszalny i konieczny element tworzenia wiedzy naukowej”
[Prinke 2010, s. 139].

Z opiniami tymi dobrze koresponduja przemyslenia na temat roli
i znaczenia czasopism naukowych przedstawione przez czterech badaczy
zwigzanych z czasopismem “Annals of Tourism Research” (ATR), ktore
uznawane jest za jeden z najlepszych periodykéw naukowych z zakresu
turystyki (w tym zaréwno zalozyciela pisma i jego wieloletniego redaktora
naczelnego - J. Jafari, jak i obecnego redaktora naczelnego — J. Tribe’a).

10 W interesujacy sposob na temat funkcji oraz probleméw wspolczesnej nauki (zwlaszeza
w Polsce), w artykule Po co Akademia? O dostojeristwie nauki, pisze J.M. Brzezinski [2012].
Odnosi sie w nim m.in. do kwestii parametryzacji czasopism oraz nadmiernej komercjalizacji
nauki, ktora jego zdaniem, w skrajnych przypadkach — wypaczajac koncepcje ,,uniwersytetu
przedsiebiorczego” (ang. entrepreneurial university) — moze prowadzi¢ do zjawisk okre§lanych
jako McNauka, czy ,,nauka $mieciowa” (junk science) [Brzezinski 2012, s. 21-22].

1 A takze na podstawie przedstawionych w dalszej czeSci pracy opinii uczestniczacych
w badaniach redaktoré6w naczelnych oraz czlonkéw rad naukowych czasopism z zakresu tu-
rystyki.

12 Autor ten, analizujac funkcje czasopism naukowych z perspektywy antropologicznej,
zwraca uwage na fakt, ze publikowanie wynikéw badan w czasopismach naukowych jest swo-
istym rytualem, ktéry utrwala poczucie tozsamosSci i integracje czesci spolecznos$ci uczonych
zwigzanej z okre§lonym obszarem badawczym i szkolg metodologiczng [Prinke 2010, s. 137].
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W artykule Annals: 40-40 vision [Xiao, Jafari, Cloke, Tribe 2013], napisa-
nym z okazji jubileuszu 40-lecia ukazywania sie tego pisma, dokonali oni
interesujacych analiz, ukazujacych nie tylko rozwdj i ewolucje tego czaso-
pisma, ale takze znaczenie, jakie miato ono dla ksztaltowania sie wiedzy
naukowej na temat turystyki. Autorzy pisza w tej pracy, ze chociaz ksigzki
i monografie maja ogromne znaczenie dla rozwoju wiedzy w kazdej dzie-
dzinie, to metaforycznie mozna je poréwnac do jezior i stawéw, ktore —
ograniczane przez swojg statyczng nature — z czasem moga wyschnaé. Na-
tomiast czasopisma, ich zdaniem, sg podobne do strumykow i rzek, ktore
cechuja sie dynamika i cigglym naplywem nowych tresci. Autorzy cytowa-
nej pracy pisza, ze ,,czasopismo jest jak strumien, jak rzeka wiedzy, ktora
ciagle aktualizuje, naprawia i podnosi ich nurt oraz plynie przez caly rok
na okraglo, przez wszystkie cztery pory roku, przyczyniajac sie do rozwo-
ju naukowego w danej dziedzinie. To dzieje sie nieustannie, poniewaz au-
torzy, recenzenci i redaktorzy sg w pewnym sensie karmicielami tych wod,
my§lacymi nie tylko o rozwijaniu wiecznego krajobrazu wiedzy, ale takze
nawadnianiu niezbadanych terenéw nauki” [Tamze, s. 359].

Geneza i rozwoj czasopism naukowych z zakresu turystyki

Poczatki wydawania periodykéw naukowych siegaja roku 1665, kiedy to
ukazaly sie dwa pierwsze czasopisma: drukowany we Francji i pozostajacy
tylko w czesci czasopismem naukowym ‘Journal des Savants”, na lamach
ktorego publikowano prace z zakresu literatury (periodyk ten ukazywat
sie do 1900 roku) oraz angielskie pismo przyrodnicze “Philosophical Tran-
sactions of the Royal Society”. To drugie czasopismo, ktére w przeciwien-
stwie do pisma francuskiego od poczatku mialo wszelkie znamiona perio-
dyku naukowego, wydawane jest nadal, bedac najstarszym na $wiecie uka-
zujacym sie nieprzerwanie od ponad 350 lat anglojezycznym czasopismem
naukowym [Przyluska 2010, s. 193, Xiao, Jafari, Cloke, Tribe 2013, s. 377]'S.
Do grona najstarszych, a jednoczeé$nie najbardziej prestizowych czasopism
naukowych zaliczy¢ nalezy “Nature” — pismo zalozone w 1869 roku przez
angielskiego astronoma i chemika Normana Lockyera, a takze “Science” —
czasopismo zalozone w 1880 roku przez wielkiego wynalazce Thomasa Edi-

13 Zalozycielem i pierwszym redaktorem “Philosophical Transactions” byt dyplomata i fi-
lozof natury Henry Oldenburg (piastujacy wowczas funkcje sekretarza Royal Society), ktory
znany jest takze z tego, ze jako pierwszy wprowadzil zasade recenzowania nadestanych prac
przed ich opublikowaniem, co dzisiaj jest nieodlgcznym elementem stanowigcym o naukowosci
periodyku [Prinke 2010, s. 141]. Warto dodaé, ze wérdd kolejnych redaktoréw tego czasopisma
byli tak wybitni uczeni, jak: Isaac Newton, Michael Faraday czy Karol Darwin [por. m.in. Przy-
tuska 2010, s. 193].
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sona. Oba czasopisma ukazujg sie do dzi$ (obecnie jako tygodniki) i nalezg
do najwyzej punktowanych czasopism w nauce Swiatowej'4.

Czasopisma naukowe z zakresu turystyki oczywiScie nie majg ani tak
dtugiej historii, ani nie sg tak wysoko punktowane. Wynika to nie tylko
z pewnej specyfiki badan nad turystyka, lecz rowniez z faktu, iz badania
nad tym zjawiskiem rozpoczeto stosunkowo p6zno oraz ze ciagle znajduja
sie one we wstepnej fazie rozwoju. Dlatego tez trudno je zestawiac z dorob-
kiem nauk reprezentowanych w “Nature” czy “Science”.

Chociaz w niektérych krajach istnialy czasopisma po§wiecone tury-
styce, ktore ukazywaly sie juz w okresie miedzywojennym?, to za pierw-
szy prawdziwy periodyk naukowy z zakresu turystyki — by¢ moze dlatego,
ze od poczatku byl czasopismem miedzynarodowym — uznaje sie “Tourism
Review”, wydawnictwo ukazujace sie nieprzerwanie od 1946 roku. Przez
dlugi okres bylo wydawane przez Miedzynarodowe Stowarzyszenie Nauko-
wych Ekspertéow Turystyki (czyli popularny AIEST - od francuskiej na-
zZwy tej organizacji: Association Internationale d’Experts Scientifiques du
Tourisme)'® i ukazywalo sie w trzech jezykach, jako: “Revue de Tourism” (j.
francuski), “Zeitschrift fur Fremdenverkehr” (j. niemiecki) oraz “Tourist
Review” (j. angielski). Obecnie wydawane jest jako “Tourism Review” tylko
w jezyku angielskim przez korporacje Emerald, bedgc w dalszym ciagu ofi-
cjalnym pismem AIEST.

Warto dodaé, ze az do lat siedemdziesigtych XX wieku, kiedy to pojawi-
ly sie na rynku dwa inne znakomite periodyki — czyli ukazujace sie od 1973
roku “Annals of Tourism Research” oraz “Tourism Management”, ktoére
wydawane jest od 1980 — czasopismo wydawane przez AIEST pozostawa-
o jednym z dwdéch liczacych sie miedzynarodowych periodykéw naukowych

14 W 2015 roku czasopismo “Nature” zajeto 8 pozycje w rankingu Thomson Reuters (JCR)
z wartoscig IF = 38,138, a “Science” — pozycje 16, z wartoScig IF = 34,661. O ile istniejg cza-
sopisma o wyzszym wskazniku IF, to w dziedzinie ogélnej liczby cytacji oba te czasopisma nie
maja sobie réwnych. Pierwsze miejsce w taki rankingu zajmuje “Nature” (627,846 cytacji),
a drugi “Science” (568,210 cytacji). Ciekawe jest to, ze posiadajace najwyzszy w calym rankin-
gu wskaznik IF czasopismo “CA-A CANCER JOURNAL FOR CLINICIANS” (IF = 131.723)
mialo znacznie mniej, bo ,zaledwie” 20,488 cytacji. [https://www.researchgate.net/publica-
tion/304153883_Journal impact_factor 2016 _Thompson_Reuters] (10.10.2016).

15 Jako przyklad takich czasopism mogg postuzyé “Komunikaty Studium Turyzmu” wy-
dawane przez Uniwersytet Jagielloniski w latach 1936-1939 (ukazaly sie 22 zeszyty), a takze
czasopismo “Turyzm Polski”, ukazujace sie w latach 1938-1939 [Jackowski, Liro 2015, s. 9-22].
Warto tez wspomnieé o licznych czasopismach (podrézniczych, turystycznych i krajoznaw-
czych), ktére — chociaz mialy charakter popularno-naukowy (np. Wedrowiec, Pamietnik Towa-
rzystwa Tatrzanskiego, Wierchy, Ziemia itd.) — to w swoim czasie stanowily istotny instrument
ksztaltowania sie wiedzy o turystyce [por. Kulczycki 1982; Mikolajczak 1985; Cybula 2007].

16 Wezesniej czasopismo to wydawane bylo przez szwajcarski Uniwersytet w St. Gallen,
z ktérego wywodzil sie prof. Walter Huziker, inicjator powolania i pierwszy wieloletni prezes
AIEST, uznawany wspoélnie z K. Krapfem za twoérce podstawowych definicji i teorii, ktore sta-
ly sie p6zniej kanonami wiedzy o turystyce. Por. www.emeraldgrouppublishing.com/products/
journals/journals.htm?id=tr (10.10.2016).
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z zakresu turystyki'”. Drugim byt zalozony w 1961 roku ‘Journal of Travel
Research” (JTR), wydawany pierwotnie przez Travel & Tourism Research
Association (TTRA), a obecnie przez Sage Publications (TTRA jest jednak
dalej partner wydawcy) [https://uk.sagepub.com/en-gb/eur/journal-of-tra-
vel-research/journal200788#description]'8.

Trzy spoérod czterech wymienionych wyzej czasopism (czyli ATR, JTR
i TM) nalezg obecnie do najbardziej prestizowych i najwyzej punktowanych
periodykoéw z zakresu turystyki, ktore traktowane lgcznie czasami nazywa-
ne sg ,,wielkg trojka” (top tier journals) czasopism turystycznych [Jamal,
Smith, Watson 2008, s. 67; Wickhman, Dunn 2012; Benckendorff, Zehrer
2013]*. Ich dominujgca pozycje potwierdzajg dane zaprezentowane w tabeli
1, w ktorej zestawiono wartosci najwazniejszych wskaznikéw stosowanych
w parametrycznych systemach oceny dziatalno$ci naukowej, w tym zwlasz-
cza IF (Impact Factor) i SJR (SCImago Journal Rank), wedlug stanu na
10.10. 2016 r.

Analiza danych przedstawionych w tej tabeli wskazuje na pewne roz-
nice w rankingach sporzadzanych na podstawie wskaznika IF (opartego na
bazie JCR korporacji Thomson Reuters) oraz wskaznika SJR (opartego na
bazie SCOPUS korporacji Elsevier)?’. WartoSci te sg jednak na tyle zblizo-
ne, ze — przynajmniej jesli chodzi o najwyzej plasujace sie czasopisma — moz-
na przyjac, iz dobrze odzwierciedlajg pozycje tych periodykéw. W kontek-
§cie przedstawionych w tabeli danych warto jednak dodaé, ze wielu auto-
réw uwaza, ze wskazniki takie jak SJR, SNIP (Source-Normalized Impact
per Paper) oraz tzw. Index Hirscha (zwlaszcza jesli analizuje sie je lacznie)

17 Warto dodaé, ze w niektorych krajach wydawano czasopisma naukowe po$wiecone tu-
rystyce, ale mialy one jedynie zasieg krajowy, a ich znaczenie bylo ograniczone ze wzgledu na
to, ze wydawane byly one w ,,niszowych” jezykach. Jako przyklady mozna podaé¢ ukazujgcy sie
w Chorwacji od 1965 roku “Turizam”, czy polski “Ruch Turystyczny” wydawany przez Szkole
Gléwng Planowania i Statystyki w Warszawie, ukazujacy sie od 1957 do 1982 roku (52 zeszyty).
Odmienny charakter miala inna seria tego czasopisma “Ruch Turystyczny — Monografie” (wy-
dawana w latach 1967-1990), ktéra zawieralta glownie rozprawy doktorskie i habilitacyjne [cyt.
za: http://kolegia.sgh.waw.pl/pl/KGS/struktura/KT/katedra/Strony/default.aspx].

18 Ukazywaly sie wprawdzie jeszcze trzy inne czasopisma, ktére mozna by ewentualnie
przy tych historycznych analizach bra¢ pod uwage — czyli: “World Leisure Journal” (powsta-
e 1958), “The Cornell Hotel and Restaurant Administration Quarterly” (1960) oraz ‘Journal
of Leisure Research” (1968) — ale prace dotyczace turystyki publikowano w nich okazjonalnie.

¥ Czasami ta ,,wielka trojka” — uzupelniona o czasopismo ‘Journal of Sustainable Tou-
rism” — wystepuje w postaci ,,wielkiej czwérki” [Hunt, Gao, Xue 2014].

20 Baza SCOPUS powstala w 2002 roku (chociaz oficjalnie uruchomiono jg dopiero dwa
lata p6zniej). Jest najwiekszg na §wiecie naukowg baza, indeksujacg ponad 20 tysiecy czaso-
pism oraz innych serii wydawniczych, publikowanych przez ponad 4 tys. wydawcow (w tym
wszystkie tytuly notowane w bazach Web of Science - WoS). Ponad polowa tytuléw wydawana
jest w Europie, Ameryce Lacinskiej oraz regionie Azji i Pacyfiku, co znaczgco odréznia SCO-
PUS od baz WoS, gdzie okolo 70% stanowig czasopisma amerykanskie. Z tego wzgledu baze
SCOPUS coraz czeSciej uznaje sie za bardziej reprezentatywna dla calej literatury naukowe;j,
niz bazy WoS [por. Racki 2005].
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lepiej odzwierciedlajg jako§é publikacji oraz czasopism, niz najbardziej roz-
powszechniony, ale krytykowany wskaznik Impact Factor [Korobkin 1999;
Jamal, Smith, Watson 2008; Jankowska 2014; Racki 2005; Ryan, Page 2015;
Nowak 2013, s. 5]. Niezaleznie od tych opinii warto tez podkre§li¢, ze korzy-
stanie z bazy SCImago Journal & Country Rank daje duzo wieksze mozli-
wosci dokonywania réznorodnych analiz bibliometrycznych. Umozliwia ona
na przyklad poréwnywanie czasopism w obrebie poszczegblnych dziedzin
nauki, co ulatwia autorom wyboér periodykéw, do ktérych decyduja sie wy-
sta¢ swoje prace. Ponadto baza zawiera opis kazdego czasopisma, podaje cze-
stotliwo$¢ publikacji, liste baz abstraktowych, w ktorych jest indeksowane,
oraz informacje o wydawcy i powigzaniach z towarzystwami naukowymi.
Wazny jest tez bezplatny i niewymagajacy logowania dostep do bazy SCIma-
go Journal & Country Rank.

Majac na uwadze przedstawione opinie oraz zastrzezenia odno$nie do
tego, ze stosowanie tych samych miar do czasopism i prac naukowych po-
wstajacych w ramach réznych nauk (One size simply does not fit all [Ja-
mal, Smith, Watson 2008, s. 66]) nie jest najlepszym rozwiazaniem oraz
to, ze wskaznikami wplywu (np. IF) do pewnego stopnia mozna sterowaé
1 w sposob ,,sztuczny” zwieksza¢ ich warto§é?, trzeba jednak przyznac, ze
czasopisma wymienione w tabeli 1 — a zwlaszcza te, ktore znajdujg sie w jej
gornej czesci — stanowig prawdziwg elite w gronie periodykow naukowych
z zakresu turystyki. Swiadcza o tym w zasadzie wszystkie analizy bibliome-
tryczne oraz réznorodne rankingi bazujace na wskaznikach ,poczytnosci”
oraz cytowania prac, ktore publikowane sa w licznych artykutach na ten te-
mat [oprécz prac wspomnianych wyzej, zaliczyé do nich mozna m.in. prace:
Hall 2006; Jogaratnam, Chon, McCleary, Mena, Yoo 2005; McKercher 2008;
Ryan 2005; Wickham, Dunn, Sweeney 2012; Xiao, Smith 2005, 2006].

Potwierdzajg to takze specjalne badania prowadzone m.in. wérdod eks-
pertow. Jako przyklad mogg postuzyé szeroko zakrojone badania B. Mc Ker-
chera, R. Lawa i T. Lama [2006], ktorzy o opinie na temat 70 najwazniej-
szych czasopism (40 z zakresu turystyki i 30 z zakresu hotelarstwa) popro-
sili az 505 ekspertéw (314 z turystyki i 191 z hotelarstwa), reprezentujacych
w sumie 103 uczelnie z 15 krajow Swiata. Badania wykazaly, ze na pierw-
szych trzech miejscach znalazly sie czasopisma zaliczane do wspomnianej
top tier journals, przy czym najwyzej oceniono “Annals of Tourism Rese-
arch”, ktore zajelo pierwsze miejsce we wszystkich zestawieniach dotycza-
cych turystyki, a takze w rankingach tgcznych, uzyskujac przy tym lepsze
wyniki niz czasopisma z zakresu hotelarstwa [Mc Kercher, Law, Lam 2006,
s. 1241, 1242, 1244, 1246].

2 Dziesieé prostych — i nie majacych merytorycznego uzasadnienia, ani zwigzku z war-
toScig pracy — sposobow zwiekszania wartoSci IF wskazano w pracach: [Korobkin 1999, s. 855-
866] i [Jamal, Smith, Watson 2008, s. 68].
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Poszczegodlne czasopisma zwykle majg swdj rézniacy sie od innych pro-
fil tematyczny [Jamal, Smith, Watson 2008. s. 72-74]. W ciekawy spos6b ilu-
struje to praca C.A. Hunta, J. Gao i L. Xue [2014], w ktérej wykorzystano
oryginalne narzedzie w postaci tzw. chmury stéw (ang. word cloud). Wyniki
badan przedstawiono na rycinie 2.

Annals of Tourism Research Tourism Management
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Ryec. 2. Profil tematyczny czterech wiodgcych czasopism turystycznych — wedlug analizy tzw.
chmur wyrazéw (word clouds) wystepujacych w tytutach artykutéw opublikowanych w nich
w 2012 roku.

Fig. 2. Profile theme of four leading tourism journals — according the word cloud analysis of
its article titles published in 2012

Zroédlo/Source: [Hunt, Gao, Xue 2014, s. 851]. Online http:/ertr.tamu.edu/
files/2012/09/206_a-4-5-3.pdf.].

Badania wykazuja, ze transfer wiedzy dokonujacy sie za poSrednictwem
czasopism turystycznych ma nieréwnomierny rozktad geograficzny. Zdecydo-
wana wiekszo$¢ (ok. 80%) wiodacych czasopism naukowych wydawana jest
w zaledwie w czterech krajach: USA, Wielkiej Brytanii, Kanadzie i Austra-
lii [Cheng, Li, Petrick, O’Leary, 2005, s. 56]. Z kolei badania M. Opperman-
na i M. Coopera [1996] wskazuja, ze w 26 badanych przez nich czasopismach
z zakresu turystyki i hotelarstwa az 96% redaktoréw naczelnych oraz 84%
czlonkéw kolegiéow redakcyjnych pochodzito z tych wlasnie anglojezycznych
krajéw [Oppermann, Cooper 1996, s. 75-80]. Na dominacje jezyka angielskie-
go oraz — jak mozna sadzi¢ — jej wplyw na transfer wiedzy, analizowany w uje-
ciu geograficznym (zaréwno jesli chodzi o autoréw prac, jak i czytelnikow),
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zwraca uwage takze G.M.S. Dann [2011]%2. Problem ten dostrzegajg réwniez
H. Xiao, J. Jafari, P. Cloke i J. Tribe [2013], kt6rzy podaja, ze chociaz w skoro-
widzu haset geograficznych cytowanych w pracach publikowanych w ATR do
2013 roku widniato az 140 krajow i regionow $wiata, to Ameryka Poludniowa,
Afryka i Europa Srodkowo-Wschodnia reprezentowane sg tam bardzo rzadko,
a zainteresowanie Arktyka i Antarktyda pojawilo sie w ogdle dopiero w latach
90. XX wieku [Xiao, Jafari, Cloke, Tribe 2013, s. 363].

Problem zréznicowan geograficznych transferu wiedzy dotyczy oczywi-
Scie nie tylko turystyki, ale takze catej sfery nauki, w stosunku do ktorej
bywa nawet stosowany podzial na kraje ,,naukowo skolonializowane” (jak
np. Polska) oraz kraje ,,naukowo na wskro$ imperialne” (takie jak USA czy
Wielka Brytania) [por. Nowak 2013]. Sytuacja ta wywoluje niespotykane do-
tychczas zachowania ludzi nauki, a takze generuje duze zmiany w funkcjo-
nowaniu czasopism naukowych, wskutek czego ,,odmiennie niz jeszcze Kkil-
kanas$cie lat temu odczytujemy podstawowe funkcje prasy naukowej, a tym
ktoére nie ulegly zmianie, nadajemy inng niz wcze$niej range” [Nowak 2013,
s. 1]. O przedstawionym wyzej zjawisku w odniesieniu do czasopism z zakre-
su turystyki §wiadczy rycina 3 , a takze tabela 2, zawierajaca dane na temat
liczby pobran artykuléw opublikowanych w trzech najbardziej prestizowych
czasopismach w okresie ostatnich pieciu lat.

100%

mus

mUK

B Other Coutries
m Canada

B Australia

Ryec. 3. Proporcje pomiedzy czasopismami naukowymi z zakresu turystyki wydawanymi
w réznych krajach
Fig. 3. Proportion of academic tourism journals published in the different countries
Zrédto:/Source: Cheng, Li, Petrick, O’Leary, 2005, s. 56]. Online:

https://www.researchgate.net/profile/Xiang Li29/publication/232389703_An_examination_of _
tourism_journal_development/links/0046352bbf{fc63c5c8000000.pdf (10.10.2016)

2 Problem nie dotyczy tylko czasopism z zakresu turystyki. Wiele ciekawych informacji
na ten temat dostarcza m.in. praca M. Jasienskiego [1991], w ktérej podaje on, ze praca opub-
likowana po angielsku w roku 1984 miata ponad 16 razy wieksze szanse bycia zacytowana
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Tab. 2. Miedzynarodowy zasieg wiodgcych czasopism z zakresu turystyki — ranking krajow
wedlug liczby pobran z bazy ScienceDirect artykulow opublikowanych w latach 2011-2016
(stan na 10.10.2016)

Tab. 2. International range of leading tourism journals — ranking of countries according to
number of full-text articles downloaded from ScienceDirect in the period 2011-2016 (date:

10.10 2016).
International Journal
Annals of Tourism Research | Tourism Management of Hospitality
Management
Kraj Pobrania*) Kraj Pobrania*) Kraj Pobrania*)

1. United Kingdom | 1,144,653 %ﬁ;‘;‘im 1,599,809 %ﬁg{ﬁm 750,614
2. USA 712,667 China 1,010,627 USA 538,335
3. China 566,746 USA 936,649 Australia 315,493
4. Australia 559,447 Australia 716,444 China 276,257
5. Netherlands 161,203 Taiwan 415,053 Malaysia 228,019
6. Taiwan 160,043 Malaysia 318,316 Taiwan 225,390
7. Canada 159,706 Hong Kong 237,480 Hong Kong 119,233
8. Malaysia 149,462 Turkey 215,675 South Korea 111,120
9. Hong Kong 128,808 Netherlands 202,067 Turkey 106,762
10. New Zealand 112,635 Spain 178,244 Netherlands 94,767
11. Spain 110,598 South Korea 176,870 Thailand 75,783
12. Turkey 98,656 Thailand 160,411 Iran 67,504
13. Germany 93,906 Canada 156,081 New Zealand 62,921
14. Portugal 88,786 New Zealand 138,884 Switzerland 61,326
15. South Korea 78,509 Iran 128,466 Indonesia 60,995
16. South Africa 77,363 Portugal 126,606 Canada 59,633
17. Thailand 73,714 South Africa 123,422 Spain 49,142
18. Sweden 73,111 Germany 109,172 South Africa 46,623
19. India 60,830 Italy 96,714 Germany 42,034
20. Denmark 60,629 India 95,286 Pakistan 35,405

... 44. Poland 12,609 ... 45 Poland 19,872 ... 47. Poland 6.0800

*) Liczba pobran artykulow (wszystkich typ6w) dokonanych za pos$rednictwem ScienceDirect
w ciggu ostatnich 5 lat.
*) The number of full-text articles downloaded from ScienceDirect in the last five full calen-
dar years is displayed by country.

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne na podstawie:/Own elaboration based on: http://journa-
linsights.elsevier.com/journals/0160-7383/downloads (10.10.2016).
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Problemy zwigzane z ilociowa przewaga prac autoréw anglojezycznych
oraz z niewspOlmiernymi mozliwosciami prezentowania wyprodukowanej
wiedzy i jej transferu, ktérymi dysponuja panstwa z réznych regionéow §wia-
ta, sg bez watpienia dostrzegane przez redakcje periodykow turystycznych.
Niektore z nich podejmuja nawet pewne dziatania, ukierunkowane na ogra-
niczenie tego zjawiska i zwiekszenie dostepnoSci czasopism dla autoréow, kto-
rzy nie postugujg sie wystarczajgco dobrze jezykiem angielskim. W tym kon-
teksécie warto zwroci¢é uwage na dzialania redakcji czasopisma “Annals of
Tourism Research”. Majac na uwadze dotarcie do krajow, w ktorych obec-
noé¢ tego periodyku jest niska, podjeto pewne starania umozliwiajace zwiek-
szenie geograficznego i ,jezykowego” zasiegu jego oddzialywania. Zaliczy¢ do
nich mozna z jednej strony pomoc redakeji oraz wspolpracujacych z nig oséb
w tlhumaczeniu nadsylanych prac na jezyk angielski (na wewnetrznej stronie
okladki czasopisma umieszczona zostala lista jezykéw, ktorymi postugiwali
sie cztonkowie kolegium redakcyjnego, urzedujacy w okoto 40 krajach), z dru-
giej — zamieszczanie streszczen prac takze w jezyku francuskim, a z trzeciej
— proby z wydawaniem czasopisma w innych jezykach niz angielski (ukazato
sie 7 tomoéw w jezyku hiszpanskim — “Annals en Espanol”) [Xiao, Jafari, Clo-
ke, Tribe, 2013, s. 357-358]. Dzialania te okazaly sie jednak mato skuteczne.

Czasopisma naukowe z zakresu turystyki
wydawane w Polsce

W Polsce regularnie ukazuje sie obecnie zaledwie kilkana§cie czasopism
naukowych z zakresu turystyki. Nie liczac “Turyzmu”, ktéry przez pierw-
sze kilka lat ukazywal sie jako seria wydawnicza czasopisma “Acta Universi-
tatis Lodziensis”?, najstarszym aktualnie ukazujgcym sie polskim periody-
kiem naukowym z dziedziny turystyki jest “Folia Turistica”, ktéra wydawa-
na jest przez Akademie Wychowania Fizycznego w Krakowie nieprzerwanie
od 1990 roku?t. Obecnie “Folia Turistica” jest kwartalnikiem, ktéremu w sy-
stemie parametrycznej oceny przypisano 11 punktéw MNiSW i tym samym
zalicza sie do waskiego grona najwyzej ,,punktowanych” polskich czasopism
naukowych z zakresu turystyki. Do najstarszych i najbardziej prestizowych

w nastepnych pieciu latach niz praca po polsku (dane dla nauk Scislych, spolecznych i huma-
nistycznych gcznie [...] nalezy przypuszczaé, ze w naukach $cistych szanse uznania oryginal-
nej idei przedstawionej po polsku sg wielokrotnie nizsze niz sugeruje powyzsze oszacowanie
[Jasienski 1991, s. 250. Online: http://inko.wsb-nlu.edu.pl/uploadedFiles/file/Jasienski_GAR-
FIELD.pdf; s. 31.

2 W latach 1985-1990 ukazalo sie 7 numeréw “Acta Universitatis Lodziensis” dedykowa-
nych wylacznie turystyce, ktoére daly poczatek dzisiejszemu “Turyzmowi”.

24 Przez pierwsze dwa lata czasopismo bylo wydawane wspélnie z Panstwowym Wydaw-
nictwem Naukowym.
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czasopism zaliczy¢ nalezy takze wspomniany wyzej “Turyzm” (6 pkt), wy-
dawany jako osobne czasopismo od 1991 roku przez Uniwersytet L.odzki,
ktory od 2000 roku ukazuje sie jako jedyne w Polsce czasopismo dwujezycz-
ne (polsko-angielskie) [Liszewski 2005, s. 28]. W tabeli 3 przedstawiono wy-
kaz 15 polskich czasopism z zakresu turystyki, ktore w 2015 roku znalazly
sie na licie ,,B” Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

Aktualnie najwyzej punktowanym czasopismem z zakresu turystyki
wydawanym w Polsce sg “Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego —
Ekonomiczne Problemy Turystyki”, ktére majg 13 punktéw MNiSW. Nalezy
jednak odnotowac, ze do momentu ostatniej ewaluacji MNiSW (przeprowa-
dzonej w 2015 roku) czasopismo to ukazywalo sie jednak jako seria wydaw-
nicza w ramach réznych tematycznie Zeszytéw Naukowych, ktore wydawa-
ne sg przez rézne wydzialy Uniwersytetu Szczecinskiego (np. ostatni zeszyt
Hburystyczny” z 2015 roku mial numer 877, mimo ze w istocie byt 32. nu-
merem poéwieconym turystyce [http://www.wzieu.pl/?y=4502&yy=6593].
Od tego (tj. 2016) roku czasopismo to ukazuje sie juz w nowej szacie gra-
ficznej i pod nowg nazwa, jako “Ekonomiczne Problemy Turystyki” (ma
takze odrebna numeracje — ostatnio wydany zeszyt sygnowany jest jako Nr
3/35/2016). Ze wzgledu na to, ze w tej nowej formule funkcjonowania cza-
sopismo nie zostalo jeszcze poddane procesowi ewaluacji, w tabeli 2 wyste-
puje jeszcze pod starg nazwa [cyt. za: http://www.wzieu.pl/zn/ept/35/ept35
okladka.pdf.pl/zn/ept/35/ept35 okladka.pdf (20.10.2016)].

Oproécz czasopism wymienionych dotychczas, warto zwréci¢ uwage jesz-
cze na pierwszy w Polsce periodyk naukowy wydawany wylacznie w wersji
elektronicznej, jakim jest wysoko punktowana “Turystyka Kulturowa” (9
pkt). Dynamika, z jakg rozwija sie to czasopismo oraz stale rosnaca liczba
cytowan prac w nim publikowanych, sa odzwierciedleniem zmian zachodza-
cych na rynku czasopism naukowych oraz rosngcego znaczenia Internetu
w tej dziedzinie. Rynek polskich periodykéw naukowych z zakresu turystyki
jest bardzo zmienny, a wiele czasopism, po krotkim okresie funkcjonowania,
z r6znych powodow trwale lub tylko okresowo zaprzestaje swojej dziatalnoSci.

Niestety w polskim pi§miennictwie naukowym — w przeciwienstwie do
literatury §wiatowej — czasopisma z zakresu turystyki rzadko poddawane
sg analizom. O ile w pismach miedzynarodowych publikowanych jest wie-
le prac, w ktérych poddawane sg one wszechstronnym analizom, o tyle po-
dobnych prac na temat polskich czasopism prawie w ogoéle nie ma. W zasa-
dzie jedyna taka publikacjg jest praca D. Chlopkowskiej [2009]%, w ktorej

% Druga i chyba ostatnig pracg na temat polskich czasopism naukowych z zakresu tury-
styki jest liczacy raptem kilka stron artykut zamieszczony w czasopi§mie “Turyzm”, ktéry za-
wiera podstawowe informacje na temat czterech wiodacych polskich czasopism, napisane przez
osoby pelnigce wowcezas funkgje ich redaktor6w naczelnych lub ich zastepcow. Czasopisma te
oraz autorzy cytowanych prac to: ,Problemy Turystyki” — G. Golembski [2008], , Turyzm”
— S. Liszewski [2008], ,Folia Turistica” — Z. Kruczek [2008] i “Peregrinus Cracoviensis” —
A. Jackowski [2008]. Krétki, zaledwie 4-stronicowy artykul, w ktorym przedstawiono zasa-
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Tab. 3. Wiodace czasopisma naukowe z zakresu turystyki wydawane w Polsce
(stan na 20.10.2016 r.)

Tab. 3. The leading scientific tourism journals in Poland 2015 (according 20.10.2016)

. Nr na Nr Liczba
Nazwa czasopisma/Wydawca liscie Nr ISSN E-ISSN | punktéw
1. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu 2158 1644-0501 | 2353-3188 13
Szczecihskiego — Ekonomiczne Problemy
Turystyki
2. Folia Turistica — Akademia Wychowania 570 0867-3888 | 2353-5962 11
Fizycznego w Krakowie (Wydzial Turystyki
i Rekreacji)
3. Turystyka Kulturowa — KulTour. 1972 1689-4642 - 9
pl — Organizator turystyki kulturowej
i edukacyjnej /Akademia Wychowania
Fizycznego (Poznan)
4. Turyzm / Tourism — Uniwersytet L.odzki 1973 0867-5856 | 2080-6922 8
(Instytut Geografii Miast i Turyzmu)
5. Geotourism/Geoturystyka — Akademia 622 1731-0830 | 2353-3641 8
Gorniczo-Hutnicza w Krakowie
6. Peregrinus Cracoviensis — Uniwersytet 1163 1425-1922 | 2083-3105 8
Jagiellonski
7. Zeszyty Naukowe. Turystyka i Rekreacja — 2193 1899-7228 - 7

Wyzsza Szkola Turystyki i Jezykéw Obcych
w Warszawie

8. Studia Periegetica - Zeszyty Naukowe 1794 1897-9262 - 6
Wielkopolskiej Wyzszej Szkoly Turystyki
i Zarzadzania w Poznaniu

9. Roczniki Naukowe Wyzszej Szkoty 1590 2081-1063 - 6
Wychowania Fizycznego i Turystyki
w Bialymstoku

10. Geography and Tourism — Uniwersytet 613 - 2449-9706 6
Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

11. Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Turystyki 2184 2084-8722 - 5
i Ekologii w Suchej Beskidzkiej

12. Turystyka i Rekreacja — Akademia 1971 1895-3700 - 4
Wychowania Fizycznego w Warszawie

13. Problems of Tourism and Recreation — 1335 2084-5162 - 4

Wyzsza Szkola Turystyki i Rekreacji im.
Mieczystawa Orlowicza w Warszawie

14. Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoly Gospodarki 2166 1734-6436 - 4
w Bydgoszczy “Turystyka i Rekreacja”
15. Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoly Kultury 2168 - 2391-8640 3

Fizycznej i Turystyki w Pruszkowie

2r6dlo/Source: Opracowanie wlasne na podst. / Own eleboration based on [MNiSW 2015].
Online: http://www.nauka.gov.pl/komunikaty/komunikat-w-sprawie-wykazu-czasopism-nau-
kowych-wraz-z-liczba-punktow-przyznawanych-za-publikacje-w-tych-czasopismach.html
(20.10. 2016).
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— oproécz proby typologizacji szeroko pojetej prasy turystycznej oraz okresle-
nia miejsca, jakie na tej czeSci rynku wydawniczego zajmujg czasopisma na-
ukowe — przeanalizowano periodyki ukazujace sie w latach 1990-2007. Oka-
zalo sie, ze w analizowanym okresie — oprocz dwoch istniejacych wczedniej
czasopism turystycznych (“Problemy Turystyki” — od 1978 roku oraz “Acta
Univeristatis Lodziensis. Turyzm” — od 1985 roku), pojawilo sie na polskim
rynku az 28 nowych tytuléw czasopism, przy czym wiekszo§é z nich (18, czy-
li 60%) stanowily nieregularnie ukazujace sie tytuly wydawane przez pry-
watne uczelnie. Okazalo sie jednak, ze 12 sposrdéd tych nowych pism po-
czgwszy od 2005 roku nie wydato juz zadnego numeru (wéréd nich 5 wydato
tylko pierwszy numer, za$§ 3 wydaly jedynie dwa numery). W efekcie, w 2007
roku w Polsce bylo tylko 7 czasopism, ktére wydaly przynajmniej jeden nu-
mer [Chlopkowska, 2009, s. 38]. Warto doda¢, ze w tamtym okresie na liscie
czasopism punktowanych MNiSW znajdowalo sie zaledwie pieé czasopism
naukowych z zakresu turystyki [Chlopkowska 2009, s. 43].

W analizach na temat rynku polskich czasopism naukowych z zakresu
turystyki trzeba uwzglednic to, ze istniejg tez czasopisma, ktoére chociaz ani
nie odwolujg sie w swojej nazwie do turystyki, to czesto publikuja prace na
jej temat (np. czasopismo “Episteme” wydawane w Krakowie — 5 punktow
MNiSW), a niektére z nich sg nawet wysoko punktowane — jak np. “Bulletin
of Geography. Socio-economic Series”, wydawany przez Uniwersytet Miko-
taja Kopernika w Toruniu (15 punktéw MNiSW).

Przeglad dotychczasowych badan nad czasopismami
naukowymi z zakresu turystyki w aspekcie ich znaczenia
dla transferu wiedzy w turystyce

O ile wplyw czasopism naukowych na rozwdj wiedzy o turystyce jest
oczywisty (w powszechnej opinii uznawane sg one za jeden z podstawowych
instrumentow, za pomoca ktorych rozwdj ten jest dokumentowany), o tyle
z oceng ich wplywu na tzw. praktyke turystyczng oraz ogélnie pojety roz-
woj turystyki sprawa wyglada inaczej. Pomimo tego, ze niejako ,,intuicyj-
nie” zdajemy sobie sprawe z wielkiego znaczenia, jakie czasopisma naukowe
moga mie¢ dla rozwoju turystyki oraz funkcjonowania rynku turystycznego,
to badania na ten temat (zwlaszcza takie, ktére majg wymiar empiryczny)
prowadzone sg bardzo rzadko. Uwaga ta nie dotyczy oczywiScie badan nad
czasopismami w ogoéle, bo takie sg podejmowane dosy¢ czesto, a jedynie ta-
kich, w ktorych przedmiotem analiz jest ich mozliwe do identyfikacji (a naj-
lepiej wymierne) oddzialywanie na wspomniany wyzej ogélny rozwdéj tury-

dy oceny i klasyfikacji czasopism naukowych, w ktérym bardzo ogélnie (raptem na 1 stronie
maszynopisu) scharakteryzowano trzy periodyki polskie napisala takze K. Puchalska-Mietus
[2001].
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styki?® — i to nie tylko poprzez publikowane w nich prace, ale takze sposoby
funkcjonowania, polityke wydawnicza, uwzglednianie potrzeb réznych inte-
resariuszy itd. Zdecydowana wiekszo§¢ badan koncentruje sie bowiem na ta-
kich zagadnieniach, jak: profil tematyczny czasopism, ich pozycja na rynku
wydawniczym oraz miejsca w rankingach, personalne i instytucjonalne afi-
liacje publikacji, liczba i zasieg cytacji, stosowane w publikowanych pracach
metody i techniki badawcze itd.

W ogoéle problematyka zarzadzania wiedza w turystyce, w poré6wnaniu
do innych dziedzin, poruszana jest stosunkowo rzadko. Pierwsze powazniej-
sze prace na ten temat oraz proby okreslenia roli, jakg w tej dziedzinie od-
grywaja czasopisma naukowe, pojawily sie dopiero w latach dziewiecdziesia-
tych XX wieku. Jedne z pierwszych badan empirycznych przeprowadzita P.
Sheldon, ktéra w 1990 roku rozestala ankiety do 356 czlonk6éw trzech waz-
nych turystycznych organizacji: Travel and Tourism Research Association,
American Hotel and Motel Association oraz Society of Travel and Tourism
Educators. Respondenci zostali poproszeni o wskazanie najlepszych czaso-
pism z zakresu turystyki i hotelarstwa. Na podstawie opinii na temat jako-
§ci publikowanych w nich prac, uzyskanych od 158 0s6b (44%), sporzadzo-
no ranking 15 najlepszych czasopism. Najwyzsze oceny otrzymaly woéwczas:
“Annals of Tourism Research”, “Cornell Hotel and Restaurant Quarterly”
oraz ‘Journal of Travel Research” [Sheldon 1990, s. 44].

W 1993 roku opublikowano prace R.S. Schmidgalla i R.H. Woodsa,
w ktorej zaprezentowano wyniki podobnych badan ankietowych przepro-
wadzonych wéréd 570 czlonkéw innej waznej organizacji, jaka jest Council
on Hotel, Restaurant and Institutional Education (CHRIE). Badani, postu-
gujac sie 5-punktowsg skala Likerta, mieli okresli¢ znaczenie réznych rodza-
jow publikacji dla zdobywania wiedzy w ramach 4-letnich studiéw magi-
sterskich z zakresu hotelarstwa. Na podstawie odpowiedzi 212 responden-
tow (37% proby), okre§lono 12 najwazniejszych ,kanaléw wydawniczych”
(publishing channels), za pomocag ktorych dokonywal sie transfer wiedzy
w sektorze hotelarstwa (hospitality). Ponizej wymieniono je wedlug znacze-
nia przypisanego im przez badanych [Schmidgall, Woods 1993, s. 93]:

% Jedng z nielicznych prob okreslenia ogblnego znaczenia czasopism naukowych z zakre-
su turystyki podjeta A. Zehrer, ktéra poruszyla te problematyke w jednym rozdziale zatytuto-
wanym Academic Tourism Journals — Their Significance and Development, zamieszczonym
na koncu ksiazki Changes Management in Tourism [Kronenbnerg, Muller, Peters, Pikkemaat,
Weiermair 2008]. Niestety ma on jednak dosy¢ ogdlny charakter i zawiera zbyt mato odniesien
stricte turystycznych, koncentrujac sie na aspektach historycznych oraz ewolucji czasopism na-
ukowych w ogdle. Podobny cel ma tez praca Ch.R. Goeldnera Reflections on the Historic Role
of Journals in Shaping Tourism Knowledge [2005], w ktérej autor prébuje dokonaé pewnych
podsumowan i generalizacji dotyczacych znaczenia czasopism turystycznych, jednak wykorzy-
stuje do tego przede wszystkim swoje do§wiadczenia zwigzane z zakladaniem oraz wieloletnim
kierowaniem jednym z trzech najbardziej prestizowych czasopism turystycznych, jakim jest
‘Journal of Travel Research”. Rozwazania te zostaly p6zniej rozszerzone w innej pracy tego
autora [Goeldner 2011].
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1. Recenzowane czasopisma z zakresu hotelarstwa (Hospitality education
journals — refereed).

2. Recenzowane czasopisma branzowe (Professional education journals —

refereed)

Ksiazki pojedynczych autoréw (Books — one author).

Ksiazki wielo-autorskie (Books — co-authors).

Opublikowane prezentacje w formie artykutu (Paper presentation pub-

lished).

6. Publikacje handlowe z zakresu hotelarstwa o zasiegu ogélnokrajowym

(Hospitality trade publication — national scope).

Rozdzialy w ksiazkach (Chapters in books).

8. Nie recenzowane czasopisma z zakresu hotelarstwa (Hospitality educa-
tion journals — nonrefereed).

9. Czasopisma handlowe z zakresu hotelarstwa o zasiegu lokalnym i regio-
nalnym (Hospitality trade journals — regional, state or local scope).

10. Monografie (Monographs).

11. Nierecenzowane czasopisma branzowe (Professional journals — nonrefe-
reed).

12. Recenzje ksiazek (Book reviews).

Podobne badania wéréd cztonkéw CHRIE wykonano jeszcze dwukrot-
nie. Najpierw w roku 1996, kiedy to objeto nimi az 1000 czlonkéw tej orga-
nizacji, ktorzy oceniali 17 czasopism (w tym siedem recenzowanych czaso-
pism naukowych z zakresu turystyki i hotelarstwa, 7 czasopism branzowych
tylko z zakresu hotelarstwa oraz po jednym czasopiSmie popularnonauko-
wym i dzienniku z tej dziedziny oraz jedno czasopismo z zakresu szeroko po-
jetego biznesu). Na ankiete odpowiedzialy 303 osoby (30% préby), a wyniki
— choé podobne do uzyskiwanych wczes$niej — w jednej kwestii byly zaska-
kujace. Zdaniem autoréw, nadspodziewanie dobre oceny uzyskaly czasopis-
ma nierecenzowane [Schmidgall, Woods, Rutherford 1996, s. 55]. Drugie ze
wspomnianych badan zostalo przeprowadzone na prébie 120 oséb, na ktorg
sktadata sie wylacznie kadra kierownicza réznych uczelni (dziekanéw oraz
kierownikéw katedr) oraz praktycy zaangazowani w ksztalcenie hotelarzy
(afiliowani w CHRIE). Tym razem uzyskano odpowiedzi od 52 responden-
tow (43%), ktorzy — podobnie jak we wczesniejszych badaniach — wysoko
ocenili znaczenie czasopism naukowych w ksztalceniu kadr z zakresu ho-
telarstwa i turystyki, przy czym najwyzsze oceny uzyskaly: “Internatio-
nal Journal of Hospitality Management”, “Hospitality Research Journal”,
‘Journal of Travel Research”, “Annals of Tourism Research” oraz “School
Food Service Research Review” [Ferreira, Defranco, Rappole 1994, s. 217].

Interesujacych informacji na temat roli, jakg w kwestii transferu wie-
dzy w turystyce odgrywaja czasopisma naukowe z tej dziedziny, dostarcza
artykul D. Frechtlinga z 2004 roku Assessment of Tourism/Hospitality Jour-
nals’ Role in Knowledge Transfer: An Explanatory Study. Autor przeanali-

Ou W

~
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zowal w nim badania dotyczace opinii na temat 13 czasopism naukowych
z zakresu turystyki i hotelarstwa, zebranych zaré6wno wérod teoretykow, jak
i praktykow turystycznych. O opinie poprosit bowiem czlonkéw dwoch waz-
nych organizacji reprezentujacych oba te $rodowiska: Travel and Tourism
Research Association (TTRA) oraz Travel Industry Association of America
(TTA). Badaniami objeto 250 os6b (TTRA — 100 os6b; TIA — 150 os6b), ale do
badan zaklasyfikowano jedynie 53 (27%) kompletnie wypelnione kwestio-
nariusze. Najwyzszy poziom zwrotow zanotowano wérod badaczy i edukato-
row (58%). Wyniki badan przedstawiono w tabeli 4.

Badania wykazaly znacznie wiekszy poziom czytelnictwa badanych
czasopism naukowych wéréd cztonkéw TTRA niz TIA. Zdecydowanie naj-
czesciej siegali po nie respondenci reprezentujacy sektor edukacji (§rednia

Tab. 4. Deklarowane czytelnictwo czasopism z zakresu turystyki i hotelarstwa wedlug
rodzajéw dzialalnoSci respondentéow (w %)
Tab. 4. Reported readership of tourism/hospitality journals by area of responsibility/specialty
of respondent (in percentages)

. A Badania Marketing . P
Czasopismo Edukacja i consulting | i sprzeda Zarzadzanie | Ogolnie*)
1. Journal of Travel Research 95 87 20 31 47
2. J ournal‘ of Travel & Tourism 76 39 14 23 31
Marketing
3. Annals of Tourism Research 86 48 10 12 31
4. J ourpal of Hospitality & 57 30 10 23 o4
Tourism Research
5. Tourism Management 81 22 4 12 22
6. Interpatlonal Journal of 38 13 12 o7 18
Tourism Research
7. Journal of Sustainable Tourism 43 26 2 15 17
8. Festlyal Management & Event 43 13 6 15 16
Tourism
9. Tourism Analysis 48 22 4 12 16
10. Tourism Economics 43 17 8 4 15
11.J ourr}al of Hospl.tahty & 48 13 9 4 13
Tourism Education
12. Current Issues in Tourism 14 4 8 8 8
13. Journal of Tourism Studies 24 13 2 4 8
Srednia 48% 22% 8% 12% 17%
Liczba odpowiedzi 21 23 49 26 130

*) Dotyczy takze respondentéw nie ujetych w tych czterech kategoriach.
Zrédlo:/Source: [Frechtling 2004, s. 107].
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48%, a w przypadku czasopisma JTR az 95%?") oraz badan i consultingu
(odpowiednio: 22% i 87%). Natomiast najrzadziej czasopisma czytali re-
spondenci zajmujacy sie marketingiem i sprzedazg ($rednia dla wszyst-
kich czasopism wyniosta 8%). Autor konczy swoja prace stwierdzeniem, ze
przyszle badania na temat transferu wiedzy w turystyce muszg uwzgled-
nia¢ bardzo duze réznice w poziomie czytelnictwa czasopism naukowych
z zakresu turystyki pomiedzy r6znymi kategoriami poszczegélnych odbior-
cow, co pod uwage powinny wzigé takze redakcje i wydawcy czasopism.
Sugeruje tez, ze przyszle badania powinny mie¢ znacznie wiekszy zakres
i by¢ lepiej finansowane.

Na zakonczenie przegladu warto przedstawié¢ wyniki badan, jakie prze-
prowadzil zespdt badawcezy w skladzie: H. Pechlaner, A. Zehrer, K. Matzler
i D. Abfalter [2004, s. 329]. Byly to szeroko zakrojone badania, w ktorych
respondenci zostali poproszeni m. in. o to, aby w 7-punktowej skali Likerta
odnies¢ sie do nastepujacych zagadnien:

* poziom czytelnictwa (readership frequency);

* znaczenie naukowe (scientific relevance);

* znaczenie praktyczne (practical relevance);

* ogolna reputacja (overall reputation);

* znaczenie dla kariery naukowej (importance for an academic career).

Rozbudowany internetowy kwestionariusz zostat skierowany az do 1054
,czlonkow miedzynarodowej spoleczno$ci naukowej” (jak zostato to okreslo-
ne w zaproszeniu do badan), wywodzacych sie gléwnie z takich organizacji,
jak Travel and Tourism Research Associations oraz International Associa-
tion of Scientific Experts in Tourism. Niestety w sposob pelny i nadajacy sie
do dalszych analiz wypelnito go tylko 142 respondentow (czyli 13,3%)%. Cho-
ciaz uzyskano odpowiedzi od znacznie mniejszej liczby osob niz pierwotnie za-
kladano, to jednak liczba respondentéw bylta i tak na tyle duza (nie odbiegata
znaczaco od innych podobnych badan), ze pozwolila na uogélnienia. Tym bar-
dziej, ze badani oprocz ,,akademikéw” reprezentowali rozne sektory przemy-
stu turystycznego, deklarujac przy tym, ze posiadaja wiedze z takich dziedzin,
jak: turystyka (85%), marketing (52%), zarzadzanie (37%) oraz hotelarstwo
(25%). Badania okazaly sie interesujace zwlaszcza w kwestii ujawnienia istot-
nych zréznicowan nie tylko w zakresie znaczenia poszczegélnych miernikow
wplywu oraz prestizu czasopism, ale takze pomiedzy respondentami z USA
oraz pozostalych krajow, co ilustruje tabela 5.

Badania wykazaly, ze najczeSciej czytanymi czasopismami zaréwno
w USA, jak i w pozostalych krajach byly: “Journal of Travel Research”, “An-
nals of Tourism Research” oraz “Tourism Management” (TM), “Cornell

2T Tak wysoki odsetek czytelnictwa tego czasopisma wéréd cztonkéw TTRA spowodowa-
ny jest prawdopodobnie tym, ze czlonkowie tej organizacji dostawali go za darmo (co podkresla
sam autor pracy).

28 Wér6d nich byt jeden ze wspétautorow tego artykutu (W. Alejziak).
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Tab. 5. Opinie respondentéw na temat prestizu wiodacych czasopism z zakresu turystyki ho-
telarstwa, w tym m.in. w zakresie ich znaczenia dla nauki, praktyki oraz kariery zawodowej
Tab. 5. Respondents opinion on the tourism and hospitality journals in reference to their
reputation, readership frequency, and relevance to scientific research and practice

. . Znaczenie | Znaczenie .. .
Czasopismo Czytelnictwo naukowe | praktyczne Prestiz Kariera

w USA
1. Journal of Travel Research 4,43 5,02 4,16 5,22 4,28
2. Annals of Tourism Research 3,56* 4,56* 3,30% 4,87 4,23*
3. Cornell Hotel and Restaurant

Administration Quarterly 2,44 3,62 4,02 4,05 3,21
4. JournalA of Travel and Tourism 2.80 3,59 3,14 3,09 3,38

Marketing
5. Journal of Leisure Research 2,63 3,22 2,56 3,73 3,44
6. Tourism Management 2,48%* 3,28% 3,07* 3,11% 3,33*
7. Journal of Hospitality & Tourism 2,58 3,32 2,53 3,07 321

Research
8. International Journal of " "

Hospitality Management 2,04 3,07 2,72 2,89 2,84
9. Tourism Analysis 2,21 3,11 2,55 2,64 3,00
10. Journal of Tourism Studies 1,66 5,02 1,91% 2,05* 2,23*
w pozostalych krajach
1. Annals of Tourism Research 4,75% 6,06* 4,40% 6,21* 5,80%
2. Tourism Management 4,16* 5,39*% 5,10% 5,43% 5,27*
3. Journal of Travel Research 4,12 5,15 4,64 5,24 4,98
4. Journal of Sustainable Tourism 2,87* 4,48% 4,02% 3,85% 3,94%
5. Journal. of Travel and Tourism 2,94 4,08 405 3,86 3,72

Marketing
6. Journal of Tourism Studies 2,62% 5,15 3,16* 3,34* 3,32%
7. International Journal of s s

Hospitality Management 2,81 3,84 3,95 3,68 3,19
8. Journal of Hospitality & Tourism 2,93 4,05 3,46 313 3,69

Research
9. Cornell Hotel and Restaurant

Administration Quarterly 2,35 3,33 4,57 4,16 2,18
10. Tourism Analysis 2,49 3,87 3,35 3,55 3,79

) p<05

Uwaga: tabela w oryginalnej pracy zawiera rankingi obejmujace po 22 czasopisma w obu gru-
pach, jednak z uwagi na i tak duza objeto§¢, w niniejszej pracy przedstawiono w niej dane do-
tyczace tylko pierwszych 10 czasopism w obu grupach.

Zrédto/Source: Opracowanie wlasne na podst.: / Own elaboration, based on: [Pechlaner,
Zehrer, Matzler, Abfalter 2004, s. 311].
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Hotel and Restaurant Administration” (CH&RA), przy czym o ile pierw-
sze dwa czasopisma znalazly sie wérdd trzech najczesciej czytanych w obu
wyodrebnionych populacjach, o tyle kolejne dwa cieszyly sie rézna poczyt-
no$cig w USA i pozostatych krajach (CH&RA: 3 pozycja w USA i 8 — w po-
zostatych krajach, TM: odpowiednio: pozycja 6 w USA i 2 — w pozostalych
krajach). Dominacja wymienionych czasopism ujawnila sie praktycznie we
wszystkich analizowanych kategoriach, w tym takze jesli chodzi o znacze-
nie praktyczne, w przypadku ktérego zdecydowanie najwyzsze oceny uzy-
skaly: “Tourism Management” (6,21 — poza USA) oraz ‘Journal of Travel
Research” (4,16 w USA). Najwieksze znaczenie dla kariery mialo natomiast
czasopismo “Annals of Tourism Research” (4,23 w USA i az 5, 80 — w pozo-
stalych krajach).

Rola i znaczenie czasopism naukowych w transferze wiedzy
w turystyce — w §wietle opinii redaktorow naczelnych
oraz czlonkow rad naukowych czolowych periodykow

turystycznych

W dalszej czesci pracy zaprezentowano wstepne wyniki badan empi-
rycznych. Caly projekt badawczy, w ramach ktérego powstala ta praca, skla-
da sie z kilku etapow. O ile studia literaturowe zasadniczo zostaly juz zakon-
czone, o tyle badania empiryczne (sondazowe) ciagle trwaja, a w zasadzie sg
dopiero we wstepnej (pilotazowej) fazie?.

Na podstawie przeprowadzonych studiéw literaturowych, a takze w opar-
ciu o wlasne doSwiadczenia jako badaczy turystyki oraz redaktoré6w naczel-
nych czasopism turystycznych, sformutowano kilka pytan badawczych, kto-
re — jak sie wydaje — maja kluczowe znaczenie dla proby okre§lenia obecnego
stanu, a takze perspektyw dalszego rozwoju czasopism naukowych oraz ich
roli w transferowaniu wiedzy w dziedzinie turystyki, w tym m.in.:

1. Czy transfer wiedzy dokonujacy sie poprzez czasopisma naukowe

w branzy turystycznej ma zasadniczo taki sam zakres i charakter jak

w innych dziedzinach nauki?

2. Co ogranicza znaczenie czasopism jako instrumentu transferu wiedzy

z zakresu turystyki ?

3. Jakie powinny by¢ relacje zachodzace pomiedzy czasopismami nauko-
wymi a branzowymi w aspekcie transferu wiedzy, zwlaszcza w przypad-
ku transferu z nauki do praktyki turystycznej?

2 Realizacje badan zaplanowano bowiem tak, aby pierwszy ich etap zakonczy¢ w termi-
nie pozwalajacym na zaprezentowanie wstepnych wynikéw w czasie VIII Gremium Ekspertow
Turystyki (http:/www.gremium.forumturystyki.pl/), gdzie autorzy mieli moderowa¢ dyskusje
w ramach specjalnej sesji po§wieconej transferowi wiedzy w turystyce (co zreszta stanowilo jed-
na z waznych inspiracji do podjecia zaprezentowanych w tym artykule badan).
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4. Jakie jest znaczenie czasopism naukowych w transferze wiedzy w zesta-
wieniu z innymi, nowoczesnymi kanatami komunikacji, za pomoca kto-
rych transfer taki moze sie takze dokonywac?

O odpowiedz na te, a takze kilka innych pytan, postanowiono poprosi¢
redaktoréw naczelnych oraz cztonkéw kolegiow redakcyjnych i rad nauko-
wych wiodacych czasopism naukowych z zakresu turystyki. Docelowo bada-
niami planuje sie obja¢ 65 czasopism naukowych, w tym 50 czasopism zagra-
nicznych (miedzynarodowych) oraz 15 polskich. Jednak w pierwszym eta-
pie (ktory zostal zrealizowany w okresie od 15 wrzeénia do 31 pazdziernika
2016 roku) o opinie poproszono tylko pewna czes¢ os6b, ktére planuje sie za-
prosi¢ do badan, w tym zwlaszcza respondentéw zwiazanych z najbardziej
prestizowymi pismami w obu grupach. Droga mailowa do 118 pism oséb
skierowano pro$be o przedstawienie opinii na temat skutecznosci réznych
form transferu dokonujacego sie za posrednictwem czasopism turystycz-
nych (tabela 6) oraz wypowiedzZ na temat siedmiu probleméw (otwartych py-
tan badawczych), ktore dotyczyly funkcjonowania oraz najwazniejszych wy-
zwan stojacych przed czasopismami naukowymi z zakresu turystyki (patrz:
zalacznik do tego artykutu).

Do konica pazdziernika 2016 roku uzyskano odpowiedzi od 48 respon-
dentéw, pochodzacych z 14 krajow Swiata (z trzech kontynentéw), ktorzy
reprezentowali co najmniej 28 czasopism naukowych®, w tym 10 polskich
i 18 miedzynarodowych/zagranicznych. Wéréd badanych byto 19 aktualnych
lub bylych redaktoré6w naczelnych czasopism (lub ich zastepcow), przy czym
9 z nich reprezentowalo czasopisma polskie, a 10 zagraniczne. Do dalszych
analiz zakwalifikowano opinie 43 os6b3!. Nalezy tez podkresli¢, ze pewna
czes$é respondentow udzielila odpowiedzi albo tylko na pytania opisowe, albo
tez ograniczyla sie do wypelnienia tabeli (patrz aneks oraz tab. 6). General-
nie badania okazaly sie trudne, w pewnym sensie wyjasniajac autorom po-
wody tego, ze podejmowane sa tak rzadko, a publikacji na ten temat jest tak
niewiele. Zebrane uwagi i do§wiadczenia zostana wykorzystane przy projek-
towaniu oraz realizacji dalszych badan (zakonczenie projektu przewidzia-
no na koniec 2017 roku). Z uwagi na ograniczone ramy tego opracowania,
w dalszej czeSci pracy skoncentrowano sie na analizie odpowiedzi dotycza-
cych réznych form transferu wiedzy w turystyce, dokonujacego sie za po-
Srednictwem czasopism z tej dziedziny.

30 Piszgc, ze respondenci reprezentowali co najmniej 28 czasopism, mamy na uwadze to,
ze niektérzy z nich zwigzani byli jednoczeénie z kilkoma pismami - czy to jako aktualni lub
byli redaktorzy naczelni albo ich zastepcy, czy tez jako czlonkowie ich kolegiéw redakcyjnych
lub rad naukowych.

31 Pieciu respondentéw przystato odpowiedzi, ktére nie mogly zosta¢ uwzglednione, gdyz:
1) albo ograniczyli sie oni do bardzo ogélnych stwierdzen, bez odnoszenia sie do pytanh opiso-
wych i tabeli; 2) albo stwierdzili, ze nie czujg sie dostatecznie kompetentni w tym temacie; 3)
albo tez nie moga udzieli¢ odpowiedzi ze wzgledu na ogdlny charakter pytan i zbytni subiekty-
wizm, ktérym musieliby sie kierowa¢ przy przedstawianiu opinii.
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W tabeli 6 w przedstawiono (w formie zbiorczej) wszystkie uzyskane od-
powiedzi w sposob, ktéry umozliwia dokonywanie poréwnan w réznych uje-
ciach i przekrojach problemowych (zar6wno wedlug form transferu, jak i ro-
dzaju czasopism).

Pytanie skierowane do respondentéw brzmialo: Jak ocenia Pan/i po-
ziom (skutecznosé) transferu wiedzy dokonujqgcego sie za posredni-
ctwem czasopism naukowych w kazdej z nizej wymienionych form
tego transferu oraz kategorii czasopisma? Prosze wpisa¢ w odpowied-
nig rubryke swojg odpowiedZ przyjmujac, ze 0 — oznacza calkowity brak
wstepowania danej formy transferu wiedzy (zerowa efektywno$c), a war-
toSci rosnace odzwierciedlajg coraz wiekszg skutecznos$é, ktorej najwyzsza
wartosé wynosi 5.

Badania wykazaly duzg réznorodnoéé opinii na temat analizowanych
form transferu wiedzy oraz ich skutecznosci w réznych typach czasopism.
Byla ona jednak zauwazalna przede wszystkim przy ocenach jednostkowych
(dotyczacych poszczegblnych form transferu i w ramach poszczegélnych ro-
dzajow czasopism), natomiast w odniesieniu do ich relacji miedzy soba r6z-
nice w opiniach byly juz znacznie mniejsze. Na podstawie uzyskanych od-
powiedzi mozna stwierdzié, ze w czasopismach turystycznych transfer wie-
dzy ma troche inny charakter i zasadniczo cechuje go mniejsza skutecznos¢,
niz ma to miejsce w przypadku czasopism z innych dziedzin nauki, w tym
zwlaszcza z obszaru nauk przyrodniczych i technicznych. Specyfika ta —
chociaz w réznym stopniu — widoczna jest w zestawieniu z wszystkimi trze-
ma grupami, czyli: czasopismami z obszaru nauk przyrodniczych i technicz-
nych (CPT), czasopismami z obszaru nauk humanistycznych i spolecznych
(CHS) oraz obu tych grup tratowanych tacznie (czasopisma ogéltem — CO).
Natomiast nie zaobserwowano zasadniczych réznic w ocenie skuteczno-
§ci transferu wiedzy pomiedzy czasopismami turystycznymi ogélem (CTO)
a tymi spoérod nich, ktorymi respondenci kierowali lub tez byli z nimi zwia-
zani bezposrednio jako czlonkowie rad naukowych (CTK). Najwazniejsze
wyniki badan przedstawiono w tabeli 6.

Analiza danych przedstawionych w tabeli 6 pozwala na wyciggniecie
interesujacych wnioskow w odniesieniu do kazdej z wyodrebnionych form
transferu wiedzy. W przypadku transferu ,,z nauki do praktyki” odno-
towac nalezy przede wszystkim fakt, ze transfer dokonujacy sie za poéred-
nictwem czasopism turystycznych uzyskal zdecydowanie nizsze wartosci niz
wszystkie pozostale kategorie. Zgodnie z oczekiwaniami najwyzej oceniono
czasopisma z obszaru nauk przyrodniczych i technicznych (CPT). Je§li na-
tomiast chodzi o czasopisma turystyczne, to warto odnotowac, ze te sposrod
nich, z ktérymi respondenci byli bezposrednio zwigzani (CTK), uzyskaly ogol-
nie nizsze warto$ci niz CTO. Swiadczy¢ to moze z jednej strony o obiektywi-
zmie respondentow (braku szczegolnego traktowania ,,wlasnych” czasopism),
z drugiej za$ — moze wynika¢ z faktu, ze duza cze$¢ respondentéw stanowili
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badacze zwigzani z polskimi periodykami, ktore w zestawieniu z najlepszymi
zagranicznymi czasopismami turystycznymi oceniane sg stabo.

Dominacja czasopism z obszaru nauk przyrodniczych i technicznych
(CPT) uwidocznila sie takze w przy transferze wiedzy ,,z praktyki do na-
uki”. W tej kategorii czasopisma turystyczne (zar6wno CTO, jak i CTK)
uzyskaty wartosci bardzo zblizone do kategorii CO i CHS, co §wiadczy¢ moze
o znaczgcym wplywie praktyki na badania w dziedzinie turystyki. Rowniez
w przypadku ,transferu miedzynarodowego” najwyzsze oceny uzyska-
Iy CPT i CO. Warto jednak odnotowac, ze tym przypadku czasopisma tu-
rystyczne ogbtem uzyskaly wyzsze wartosci niz czasopisma humanistyczne
i spoleczne.

Stosunkowo nieduze roéznice zaobserwowano w opiniach na temat
ytransferu miedzybranzowego”, przy czym warto podkresli¢ raczej ni-
skie wartoéci - jak na te kategorie czasopism - jakie uzyskaty periodyki ka-
tegorii CO i CPT (ta ostatnia grupa czasopism uzyskala najnizsze wartosci
we wszystkich typach transferu — 2,600). Podobna sytuacja miala miejsce
takze w odniesieniu do ,,transferu pomiedzy wydawcami (w tym po-
miedzy czasopismami)”, gdzie z kolei najnizszg warto§é w calym zesta-
wieniu uzyskala kategoria wszystkie czasopisma ogétem (2,400), a warto§é
ta byla nizsza zaréwno od uzyskanej przez czasopisma humanistyczne i spo-
feczne (2,538), jak i turystyczne ogétem (2,545). Warto dodaé, ze byla to tez
jedyna forma transferu, w ktorej czasopisma turystyczne (z kategorii CTO —
2,5645) uzyskaly wyzsze wartosci, niz ogdlnie wszystkie czasopisma — odpo-
wiednio: 2,545 vs 2,100. Rowniez w przypadku ,,transferu miedzy insty-
tucjami naukowymi” opinie respondentéw byly dosy¢ zbiezne, przy czym
— co warto podkre§li¢ — przypisane im oceny byly bardzo wysokie (wszystkie
kategorie czasopism uzyskaly warto§ci powyzej 3,w tym CTO - 3,030 i CTK
-3,041).

Jeszcze wyzsze wartoéci dotyczyly ,,transferu wiedzy od badacza do
badacza”, w przypadku ktérego wszystkie wyodrebnione grupy czasopism
uzyskaly najwyzsze oceny w calych badaniach. Czasopisma z obszaru nauk
przyrodniczych i technicznych uzyskaly srednig 4,050, co bylo najwyzsza
wartoScig w calym zestawieniu. R6wniez czasopisma turystyczne uzyskaly
najwyzsze oceny: CTO - 3,642 i CK - 3,380. Z kolei w przypadku transferu
od ,,badacza do wydawey” cztery kategorie czasopism uzyskaly wartos§ci
zblizone do 3, a wyréznily sie tylko czasopisma CPT, w przypadku ktorych
transfer tego typu zostal oceniony na 3,454. Ciekawie rozlozyly sie odpo-
wiedzi w odniesieniu do ,,transferu miedzypokoleniowego (w relacji
mistrz — uczen)”, gdzie zdecydowanie najwyzsze oceny przypisano czaso-
pismom humanistycznym i spotecznym (3,346). Jeéli chodzi o ostatnig kate-
gorie wyodrebniong w przeslanej respondentom tabeli, czyli ,,inne” — gdzie
respondenci mieli mozliwo§¢é wpisania nie wyodrebnionych form transferu
wiedzy — to skorzystalo z tego zaledwie czterech badanych. Ich wypowiedzi



ROLA CZASOPISM NAUKOWYCH... 117

dobrze uzupelnity pierwotng typologie i chociaz byly zr6éznicowane, to za-
sadniczo potwierdzity ogélne wnioski z badan.

W dyskusjach nad transferem wiedzy za jedng z kluczowych kwestii
uznaje sie skuteczno$é jej przekazywania z nauki do praktyki®?. Wedlug A.
Marszalek, ,,dzieki transferowi wiedzy i/lub technologii nastepuje swoiste
polaczenie dwoch Swiatoéw, miedzy ktorymi weze$niej nie bylo zadnych re-
lacji. Ten przeplyw wiedzy nie nastepuje jedynie od oérodka akademickie-
go lub badawczego do przemyslu. Mozemy spotkac sie rowniez z relacja od-
wrotng. Naukowcy odbywajac staze w przedsiebiorstwach i poznajac dzieki
temu problemy technologiczne, z jakimi sie one borykaja, sg w stanie im za-
proponowaé konkretne rozwigzania” [Marszaltek 2014, s. 21]. W badaniach
uwzgledniono oba rodzaje transferu (patrz: tab. 6), ale z uwagi na ograni-
czone ramy opracowania oraz i tak duza objeto§¢ tej pracy ograniczono sie
do przedstawienia szczegélowych wynikow badan tylko w odniesieniu do
transferu z nauki do praktyki (tab. 7)

Badania wykazaly, ze czasopismom naukowym z dziedziny turystyki
przypisuje sie wyraznie mniejszg skuteczno$é w zakresie transferu wie-
dzy z nauki do praktyki, niz ma to miejsce w przypadku innych dziedzin
(obszaréw) nauki. Zgodnie z oczekiwaniami najwyzsze Srednie warto-
§ci osiggnely czasopisma z obszaru nauk przyrodniczych i technicznych
(drednia — 3,708). O ile jednak réznica pomiedzy nimi a czasopismami tu-
rystycznymi byla bardzo duza, o tyle juz réznica pomiedzy tymi ostatni-
mi a czasopismami z obszaru nauk humanistycznych i spolecznych byla
niewielka (odpowiednio 2,259 i 2,171). Warto tez odnotowac fakt, ze naj-
nizsza $rednia warto$é dotyczyla czasopism umieszczonych w ostatniej
kolumnie (2,040), czyli tych, z ktéorymi respondenci byli bezpo§rednio
zwigzani, co — jak juz wspomniano — §wiadczy¢ moze z jednej strony o ich
obiektywizmie w ocenach.

W uzupelnieniu przedstawionych informacji nalezy zaznaczyé¢, ze nie
wszyscy spoérod respondentéw odpowiedzieli na wszystkie pytania, argu-

32 Jakkolwiek znaczenie transferu wiedzy z nauki do praktyki oraz konieczno$¢ uwzgled-
niania potrzeb tej ostatniej przy wyznaczaniu kierunkéw badan i ksztalcenia akademickiego
wydaja sie bezdyskusyjne, to jednak mozna sie zastanowic, czy w niektérych przypadkach da-
zenie do tego, aby wszystkie uczelnie (i to na wszystkich kierunkach studiéw) kierowaly sie
w swoich dzialaniach kryteriami ekonomicznymi oraz praktycznymi zastosowaniami, moze bu-
dzié¢ sprzeciw. Zwraca na to uwage miedzy innymi J.M. Brzezinski, w artykule Po co Akademia?
O dostojenstwie nauki, gdzie pisze: ,,Uczestniczace, jako ekspert PKA, w procedurach akredyta-
¢ji kierunkéw studiéw, musialem udziela¢ odpowiedzi na pytania standardowej (to znaczy dla
wszystkich kierunkéw takiej samej!) ankiety. W niej za$ bylo i takie, ktére pozostawie bez ko-
mentarza: «czy przewidziano udzial pracodawcow w ksztaltowaniu koncepcji ksztalcenia oraz
uwzgledniono potrzebe dostosowania kwalifikacji absolwenta do oczekiwan rynku pracy». Tyl-
ko jedno pytanie: Kto (przedsiebiorca) jest pracodawca dla teologéw czy filozoféw?” [Brzezin-
ski 2012, s. 24]. Wydaje sie, ze — tak jak w kazdej dziedzinie — rowniez w tym przypadku nalezy
zachowac rozsadek i realizm.
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mentujac to w rézny sposob®. Niektoérzy z nich (np. respondenci zako-
dowani pod numerami: 5, 6, 15, 16, 22, 27, 31 i 34) w ogéle zrezygno-
wali z wypelnienia tabeli, koncentrujac sie na odpowiedziach opisowych,
inni wypelnili jg tylko w niektérych kolumnach (np. dotyczacych tylko
turystyki)34. Przeprowadzone analizy potwierdzily istniejace od poczatku
obawy wérod autoréw dotyczace trudnosci badan, ktore podjeli. Dotyczyty
one zwlaszcza tego, jak zobiektywizowac caly proces badawczy i czy w og6-
le jest to mozliwe w przypadku badan dotyczacych tak skomplikowanych
zagadnien, ktére w tak duzym stopniu uzaleznione sg od subiektywnych
opinii respondentow.

W ocenie wynikéw tej czeSci badan, ktéra dotyczy transferu wiedzy
z nauki do praktyki, nalezy wyraznie oddzieli¢ te sfere od szerzej pojetej
kwestii upowszechniania wiedzy. Czasopisma naukowe nie powinny bowiem
zajmowac sie popularyzowaniem (upowszechnianiem) wiedzy, gdyz nie taka
jest ich rola. Od tego sg (powinny by¢) czasopisma popularnonaukowe oraz
branzowe. Periodyki naukowe prezentuja wyniki badan, ktére prowadzone
sg réznymi, zazwyczaj skomplikowanymi oraz mato znanymi nieprofesjona-
listom metodami i technikami badawczymi, autorzy publikowanych w nich
prac postuguja sie na tyle specjalistyczna terminologia, ze prezentowane
w nich treSci sg zwykle niezrozumiale nawet dla praktykéw z danej branzy,
nie mowigc juz o ,,zwyklych czytelnikach” oraz reprezentantach innych dy-
scyplin®®,

Wprawdzie terminologia z zakresu turystyki (oraz szerzej wiedza z tego
zakresu) nie cechujg sie az tak wysokim poziomem specjalizacji, przez co
moze by¢ latwiej ,,przyswajalna”, jednak problemy wskazane wyzej wyste-

33 Warto podkresli¢ (z metodycznego punktu widzenia), iz trzech respondentéw stwier-
dzilo, ze nie moga wypelnié kolumn dotyczacych czasopism z obszaru nauk przyrodniczych
i technicznych, bo ich po prostu nie czytajg i nie czuja sie¢ kompetentni, aby je oceniaé. Wpraw-
dzie chodzito nam tylko o opinie, ktére niekoniecznie muszg mieé oparcie w rzetelnej lekturze
tych czasopism (nawet trudno sobie wyobrazi¢, aby kto$ czytal wszystkie czasopisma nauko-
we z roznych dziedzin), jednak trudno odméwié tym badaczom logiki w takim rozumowaniu,
podkreslajac przy tym ich wyjatkowg rzetelnoéé w udzielaniu odpowiedzi. W przypadku kilku
innych respondentéw odpowiedzi dotyczace tej kategorii czasopism tez nie zostaly zaznaczone,
co moze sugerowac podobng motywacje. Jednak fakt, ze nie zostalo to wyraznie przez nich wy-
artykutowane, pozwala sgdzi¢, ze mogly byé tego takze inne powody (np. brak czasu na zasta-
nowienie, lub brak checi odpowiedzi).

34 Wsérod badanych bylo tez kilka osob, ktére nie wypelnily w ogdle kolumny dotyczacej
czasopism CTK (ktérymi kierowali), argumentujac to, ze nigdy nie pelnili funkcji redaktora
naczelnego (editor-in-chief), bedac jedynie ich zastepcami. W tych przypadkach brak odpowie-
dzi nas zasmucil, bo w naszym zamysle badawczym uznawaliémy ich za osoby kierujgce czaso-
pismami. Jednak nie precyzujgc tego w prosbie skierowanej do respondentéw popelniliSmy me-
todyczny blad, ktory — w sposéb przez nas niezamierzony, a slusznie przez tych znakomitych
badaczy turystyki wychwycony — wykluczyl ich z tej czesci badan.

% Trudno wyobrazié¢ sobie na przyklad, aby ekonomista lub socjolog mégt byé odbiorca
wiedzy transferowanej przez czasopisma naukowe z zakresu biologii molekularnej, astronomii
czy matematyki.
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puja takze w tej dziedzinie. Wydaje sie jednak, ze dla kwestii skutecznosci
transferu wiedzy z nauki do praktyki turystycznej zdecydowanie wieksze
znaczenie maja dwa inne czynniki. Pierwszym z nich jest to, ze praktycy
branzy turystycznej raczej nie maja nawyku czytania czasopism nauko-
wych (na co zwracalo uwage wielu badanych w odpowiedziach na pyta-
nia opisowe)®. Drugim natomiast jest fakt, ze w branzy tej nie funkcjonuje
(a przynajmniej jest tak w Polsce) swoisty ,,pas transmisyjny”, w postaci do-
brze uktadajacej sie wspolpracy pomiedzy czasopismami naukowymi a fa-
chowymi pismami branzowymi, za pomoca ktérego dokonywalby sie trans-
fer wiedzy z nauki do praktyki oraz ,nieprofesjonalistéw” zainteresowanych
turystyka i prowadzonymi nad nia badaniami. W polskiej nauce w zasadzie
nie istnieje instytucja dziennikarzy naukowych, ktérzy profesjonalnie zaj-
muja sie $ledzeniem najnowszych osiggnie¢ nauki w réznych dziedzinach,
transponowaniem wysoce specjalistycznych treSci i wynikéw badan publi-
kowanych w czasopismach naukowych na jezyk zrozumialy dla praktykow
oraz upowszechnianiem takiej ,nieco uproszczonej”, ale mozliwej do przy-
swojenia przez wieksze (niz nieliczni specjalisci w danej dziedzinie) grono
odbiorcow. W USA tego typu dzialalno§é, zwlaszcza w takich dziedzinach,
jak medycyna, inzynieria itd. jest czym$ powszechnym i bardzo pozytecz-
nym. O znaczeniu, jakie przypisuje sie tam takiemu posrednictwu w trans-
ferze wiedzy naukowej i upowszechnianiu jej w szerokich kregach spole-
czenstwa, $wiadcza z jednej strony dzialania osrodkéw naukowych i wydaw-
cOw czasopism, ktore réoznymi sposobami starajg sie pozyskaé do wspolpracy
dziennikarzy naukowych, z drugiej za$ — prawdziwe ,,wojny” toczone w §ro-
dowisku tych ostatnich o to, kto jako pierwszy zrelacjonuje okre§lone odkry-
cie czy cieckawe badania®’.

36 Dobrze ujal to jeden z respondentéw, ktory odpowiadajac na pytanie opisowe nr 3 napi-
sal ,,W §wiecie turystyki, wlasciciele obiektéw, menedzerowie marketingu, osoby zatrudnione
w administracji lub organizacjach turystycznych nie czekajg z wypiekami na twarzy na najnow-
szy numer Annals of Tourism Research lub Folia Turistica, tak jak lekarze, pracownicy kon-
cernow farmaceutycznych lub sluzb opieki zdrowotnej czekajg na najnowszy numer Lancet lub
Journal of Clinical Oncology” [respondent nr 42].

37 Znakomity opis tej problematyki ukazat si¢ w ostatnim numerze czasopisma “Scientific
American. Swiat Nauki” (z listopada 2016), gdzie przedstawiono pewne patologie, ktére zrodzi-
1y sie na gruncie tej rywalizacji. Dotyczy to zwlaszcza prob kontrolowania pracy dziennikarzy
relacjonujgcych wydarzenia naukowe przez korporacje wydawnicze. Autor artykulu podaje, ze
duzy odsetek artykuléw w prasie fachowej z dziedziny nauki i zdrowia powstaje w wyniku za-
kulisowych uméw zawieranych pomiedzy dziennikarzami a o$rodkami naukowymi i wydaw-
cami czasopism, ktore zakladajg swoiste embargo informacyjne. Dziennikarz uzyskuje wtedy
dostep do artykulu zanim zostanie on opublikowany i na tej podstawie pisze swojg relacje z ba-
dan, z zastrzezeniem jednak, ze nie moze jej opublikowaé przed terminem uzgodnionej daty,
a nawet godziny. Autor artykulu pisze: ,,Te blokady informacyjne wyznaczajg cotygodniowy
rytm relacjonowania tematéw w dziedzinie nauki: w poniedzialkowe popoludnie moze niemal
réwnoczes$nie pojawié sie grupa artykuléw na temat publikacji w Proceedings of The National
Academy of Science USA, We wtorek bedzie to Journal of American Medical Association, w §ro-
de Nature i New England Journal of Medicine, a w czwartek Science”[Seife 2016, s. 50].
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Zakonczenie

Przedstawione w niniejszym artykule problemy bynajmniej nie wyczer-
puja listy waznych zagadnien wiazacych sie z tak szerokim zagadnieniem,
jakim jest transfer wiedzy, jaka w tej dziedzinie odgrywaja czasopisma na-
ukowe. Kwestig kluczowa dla przyszloSci czasopism naukowych jest — jak
sie obecnie wydaje — rosnaca konkurencja ze strony nowoczesnych sposobow
komunikacji naukowej. Wielu autorow zwraca uwage na pewien kryzys, ja-
kiego doéwiadczaja periodyki naukowe, a niektérzy z nich sugeruja nawet,
ze istnieje niebezpieczenstwo, iz wkrotce moga one stracic racje bytu [m.in.
Prinke 2010, s, 138; Nowak 2009, s. 88-89]. Dzisiejsze problemy czasopism
naukowych dotyczg bowiem juz nie tylko dylematow, jakie kilkanascie lat
temu przedstawil B. Morton, ktéry — wychodzac od koncepcji rozwoju nauki
T. Kuhna - dowodzil, ze cho¢ ,,paradygmat papierowy” byl w swoim czasie
niezwykle przydatny, to w dzialalnoéci czasopism naukowych coraz bardziej
uwidacznia sie nieunikniony zwrot i rozpoczyna sie ,,paradygmat postpapie-
rowy” [Morton 1997, s. 11-14, cyt. za: Prinke 2010, s. 139].

Dzisiaj najwiekszym wyzwaniem dla czasopism sg nowe zjawiska w sfe-
rze komunikacji spotecznej, ktore szeroko wkraczaja takze w sfere nauki.
Dotyczy to zwlaszcza dwéch ,megazjawisk”, a mianowicie Web 2.0 oraz
Open Access [Waldrop 2008; Cisek 2008, s. 3]. Pierwsze z nich zmienilo
charakter interakeji w internetowych sposobach komunikacji, umozliwia-
jac uzytkownikom bezpo$rednie tworzenie treSci zamieszczanych w Inter-
necie za pomocg réznorodnych narzedzi komunikacji, w tym zwtaszcza ser-
wisow spolecznoSciowych (np. Twitter, Facebook) oraz calej szeroko poje-
tej blogosfery, na ktorg skladajg sie m.in. blogi, mikroblogi, podcasting itd.
W przypadku nauki szczegélnie istotnym instrumentem komunikacji nowe-
go typu sa serwisy, takie jak Academia.edu (http://academia.edu) oraz Rese-
archGate.net (http://researchgate.net), ktore nota bene obficie wykorzysty-
wano takze w pracy nad tym artykutem (zwlaszcza je§li chodzi o pelne teks-
ty prac, ktore w innych miejscach dostepne byty tylko w zakresie systeméow
abstraktowych). Na rosnace znaczenie tzw. blogosfery naukowej zwraca
uwage m.in. E. Kulezycki, ktéry jest nie tylko jednym z najdoglebniej ana-
lizujacych i opisujacych te zjawiska badaczy, ale takze znanym naukowym
blogerem (,,Warsztat badacza komunikacji” — http://ekulczycki.pl/). W swo-
ich pracach analizuje on i opisuje zaréwno jej zalety, jak i ograniczenia oraz
zle strony®. Prowadzone badania wskazuja — zdaniem Kulczyckiego — na

3 Jednym z ciekawych watkéw dyskursu na ten temat jest kwestia poziomu zaangazo-
wania w dzialalno$¢ tego typu. Zbytnia aktywno§é w tzw. blogosferze oraz innych nowoczes-
nych (a takze tradycyjnych) mediach moze byé¢ bowiem Zle odbierana przez cze$¢ srodowiska
naukowego. Niektérzy uczeni majg malo entuzjastyczny poglad na zbyt czeste i bliskie kon-
takty uczonych z mediami, uwazajac, ze powinni sie¢ oni skupi¢ na badaniach i nauce. W cie-
kawy sposéb opisano te problemy w artykule Naukowiec celebrytq [Martinez-Conde, Macknik,
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to, ze pomimo ekspansji nowoczesnych $rodkéw komunikacji stare media
(w tym czasopisma naukowe) na razie nie tylko nie zostaly przez nie wypar-
te, ale nadal sa wykorzystywane, a nawet sg wspierane przez nowe techno-
logie, co wida¢ na przykladzie roli, jakg w komunikacji naukowej odgrywajg
media spolecznosciowe [Kulczycki 2012, s. 8].

O ile jednak w ramach Web 2.0 rozpowszechniana jest przede wszystkim
wiedza popularnonaukowa, i dla komunikacji stricte naukowej ma ona sto-
sunkowo male znaczenie, to drugie ze wspomnianych zjawisk — czyli Open
Access (OA) — ma dla kwestii transferu wiedzy i upowszechniania wynikow
badan znaczenie kluczowe [Maciejewska, Moskwa, Urbanczyk 2007]. Prob-
lematyka ta w szczegdlnosci dotyczy czasopism naukowych, ktére zwlaszcza
w poczatkowym okresie byly glownym adresatem postulatéw zwolennikow
idei OA oraz proponowanych przez nich zmian w funkcjonowaniu nauki®.
Wielkim echem w §rodowisku naukowym odbil sie otwarty list dwoch lau-
reatéow Nagrody Nobla (J. Sulstona — w dziedzinie medycyny w 2000 roku
oraz dJ. Stiglitza — w dziedzinie ekonomii w 2001 roku), jaki w 2008 roku zo-
stal opublikowany na lamach “The Times”. Pytali oni w nim m.in.: Czyjg
wlasnosciq jest nauka? — czerpiacych z niej zyski redakcji czasopism nauko-
wych czy spoleczenstwa, ktore ptacac podatki umozliwia jej rozwadj*. Wywo-
lana nim dyskusja stata sie katalizatorem ruchu Open Access (OA), dzieki
ktoremu rozpowszechnila sie zasada dublowania artykuléw publikowanych
pierwotnie na tamach czasopism naukowych w réznego rodzaju otwartych
repozytoriach [Rychlik, Karwasinska 2007, Mikotajuk 2014]4. Poczatkowo
swoje prace umieszczali w nich sami autorzy, a proces ten nazywano samo-
archiwizacjg. Z czasem jednak zadania te przejety redakcje czasopism, po-
wodujac, ze w dzisiejszych repozytoriach, procz preprintéw, umieszczane sg
réwniez postprinty (wersja po recenzji), a nawet ostateczne wersje wydawcy
w formie plikéw formatu pdf [Rychlik, Karwasinska 2007, s. 1-2].

Powell 2016].

39 W listopadzie 2004 roku Kongres Stanéw Zjednoczonych, na fali szerokiej publicznej
dyskusji na temat tego, kto jest wlascicielem wynikéw badah naukowych finansowanych z fun-
duszy publicznych, zaaprobowal projekt National Institutes of Health (NIH), ktéry nakazal
redakcjom czasopism medycznych obowigzek przekazywania artykuléw zawierajacych wyniki
badan subsydiowanych przez NIH do bazy MEDLINE, zaznaczajac przy tym, ze powinno sie to
odbywa¢ nie pdézniej niz po sze$ciu miesigcach od chwili ich opublikowania [Banach 2007. On-
line: http://www.ebib.pl/publikacje/matkonf/mat18/banach.php].

4 Laureaci Nobla wzywajg do wiekszej otwartosci w medycynie. Online: http://
otwartanauka.pl/blog/2008/07/laureaci-nobla-wzywaja-do-wiekszej-otwartosci-w-medycynie/.

4 Repozytorium (lac. repositorium) to miejsce uporzadkowanego przechowywania doku-
mentéw, z ktérych wszystkie przeznaczone sg do udostepniania” [Rychlik, Karwasifiska 2007,
s. 1]. Kiedy$ byly to magazyny i archiwa, dzisiaj terminem tym okre§la sie elektroniczne ser-
wery dystrybuujace publikacje naukowe, ktére dostarczane sg do repozytoriow przez samych
autoréw, albo wydawcéw [Rychlik, Karwasinska 2007, s. 1-2].
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Wszystko to sprawia, ze tradycyjny model komunikacji naukowej, z domi-
nujacy rolg czasopism naukowych, funkcjonujacy przez trzy stulecia, w czasie
ktoérych ich cele oraz sposoby funkcjonowania podlegaty tylko niewielkim mo-
dyfikacjom, obecnie znajduje sie w fazie gwalttownych przemian. Niezaleznie
od zmian wywolanych szybkim rozwojem nowoczesnych technologii informa-
cyjnych, zmiany te sa nieuniknione takze z tego powodu, ze dotychczasowy,
w duzym stopniu zamkniety model komunikacji naukowej*? — z ograniczo-
nym dostepem do badan i wiedzy naukowej, ktéry zaklada rozpowszechnia-
nie czasopism naukowych przede wszystkim w ramach platnych subskrypcji
- okazuje sie nieefektywny, i jako taki bywa krytykowany nie tylko przez sub-
skrybentéw i podmioty, ktérych na to nie staé, ale takze przez srodowisko na-
ukowe. Alternatywsa dla niego jest model otwarty, ktory zaklada, ze ,,dostep
do materiatéw naukowych nie powinien byé¢ ograniczany przez przedsiebior-
stwa komercyjne, gdyz kumulacja i przyrost wiedzy jest gwarantem rozwo-
ju wspoélczesnych spoleczenstw i gospodarek, a wiekszo§¢ badan naukowych
oplacanych jest z budzetu panstwa” [Kulczycki 2013, s. 10].

W podsumowaniu przedstawionych rozwazan nalezy stwierdzic, ze
w dajacej sie przewidzie¢ przyszlosci czasopisma naukowe pozostang waz-
nym elementem szeroko pojetej sfery nauki. Stanie sie tak oczywiscie pod
warunkiem, ze bedg otwarte na nowe mozliwosci, jakie dla ich funkcjonowa-
nia stwarzajg nowoczesne technologie [Nahotko 2007] oraz ze potrafig za-
chowa¢ te swoje funkcje, ktorych nie sg w stanie pelni¢ inne media, zwlasz-
cza jesli chodzi o sprawy selekcji jakoSciowej oraz przynoszenia uznania au-
torom. Opinie te podziela m.in. R. Prinke, ktéry zauwaza, ze czasopismo jest
nie tylko narzedziem nauki, ale przede wszystkim rytualem odprawianym
przez uczonych, a ten nie jest podatny na zmiany, czasami nawet w obliczu
oczywistych argumentéw logicznych. Uwaza on, ze — jak kazdy rytual — in-
stytucja czasopisma naukowego tworzy i utrwala tozsamo$¢ jego uczestni-
kow, w tym przypadku tozsamosé spotecznosci uczonych w ramach subkul-
tur intelektualnych [Prinke 2010, s. 146]. Wydaje sie, ze uwagi te dotycza
takze czasopism turystycznych. Sugeruja bowiem, ze i owe czasopisma —
a przynajmniej najlepsze z nich — bedg dalej zaliczane do podstawowych in-
strumentéw i miernikow efektywnego uprawiania nauki, jakosci prowadzo-
nych badan oraz uzyskiwanych w ich toku wynikéw, a takze pozostang waz-
nym forum, na ktérym toczy sie tworcza dyskusja naukowa.

42 Model taki funkcjonuje w miedzynarodowych wydawnictwach (np. Elsevier, Springer,
Wiley) i opiera sie na oplacaniu przez instytucje akademickie (np. biblioteki) dostepu do baz
danych i konkretnych publikacji udostepnianych przez wydawnictwo. Piszac o barierach w do-
stepie do wiedzy, E. Kulczycki zwraca uwage, ze w umowach licencyjnych czesto narzuca sie
jeszcze dodatkowe (pozaekonomiczne) ograniczenia. Jednym z nich jest to, ze w wielu przypad-
kach (np. w Polsce) dostep do subskrybowanych materialéw mozliwy jest jedynie z kompute-
réw jednostek, ktore zakupily subskrypcje. Na podkre§lenie zastuguje tez fakt, ze w takim mo-
delu dostep do materialéw majg jedynie pracownicy naukowi i studenci, za$§ pomijane jest sze-
rokie grono innych potencjalnych odbiorcéw (np. ze Srodowiska B+R) [Kulezycki 2013, s. 9].
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THE ROLE OF SCIENTIFIC JOURNALS
IN KNOWLEDGE TRANSFER IN TOURISM

Abstract

Purpose. The primary aim of the paper is an analysis of the role of scientific journals in knowl-
edge transfer in the sphere of tourism and an attempt at an identification of their challenges
enhanced by changes taking place in the areas of science and knowledge management, as well
as in tourism market trends.

Method. In the first part of the paper, descriptive methods were used, based on historical and
literature studies, as well as analyses of journal rankings (based on JCR and SCOPUS data-
bases) and other indexes of parametric evaluation of research activity. The second part of the
paper presents the results of empirical studies carried out in the form of an opinion survey dis-
tributed among current and former editors-in-chief and members of scientific councils of 28
leading Polish and international tourism journals. It should be pointed out here that the paper
discusses only initial results as the study is ultimately expected to embrace as many as 50 inter-
national and 15 Polish journals. Since the study is still in progress (its completion is scheduled
for late 2017), in its empirical part the present paper is based on the opinions of 43 respondents
who conveyed their responses before 31t October 2016, which was a deadline for the first phase
of the study (36.4% of the total number of 118 respondents asked for opinions).

Findings. The study indicated that despite the fact that tourism journals fulfill similar func-
tions as the journals representing other disciplines of science, the processes of knowledge trans-
fer in relation to most forms of the transfer distinguished in the study are assessed as worse in
the case of tourism journals, especially in comparison to the journals of natural sciences and tech-
nology. It occurred, however, that among 10 distinct forms of knowledge transfer, there are also
some evaluated similarly in the case of tourism journals and journals representing other disci-
plines (e.g. transfer between branches), and even one assessed better in the case of tourism jour-
nals (i.e. transfer between editors). Recently tourism journals have been subject to serious mod-
ifications (in relation to both the aims and ways of their functioning), which is predominantly
caused by all sorts of IT-enhanced changes in the sphere of widely understood scientific commu-
nications and their role in the system of parametric evaluation of research activity.

Study and conclusions limitations. In the empirical part of the paper, only initial results
are presented. It should be emphasized here that the findings are based only on subjective
opinions of respondents, which requires some reservations in their interpretation and cau-
tiousness in drawing definitive conclusions. The study revealed the whole amount of difficul-
ties that should be taken under consideration in analyzing such issues, especially in terms of
objectivization and quantification of opinions.

Practical implications. The paper may prove interesting to various individuals or institu-
tions engaged not only in “producing” knowledge (researchers or research and development
centers) or popularizing knowledge (publishers), but also in practical applications of knowledge
(tourism branch). Also editorial boards of journals, especially the ones aspiring to the category
of leading journals in the sphere of tourism studies, should find the research findings particu-
larly interesting.

Research originality. Among all the studies on knowledge transfer in tourism, most proba-
bly this is first such work in Poland that resorts to such a great number and variety of opinions
received from editors-in-chief and members of scientific boards of tourism journals.

Type of paper. The paper features both theoretical considerations and a presentation of orig-
inal empirical studies.

Keywords: tourism, scientific journals, journal rankings, knowledge management, knowledge
transfer.
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Zalacznik nr 1

List/zaproszenie do badan oraz prosba o opinie na temat:
»Rola i znaczenie czasopism naukowych
w transferze wiedzy w turystyce”

Szanowny Panie Profesorze/Pani Profesor,
Zwracam sie do Pana/Pani jako redaktora naczelnego (bylego, obecnego) jednego
z czasopism naukowych z zakresu turystyki oraz czlonka Rad Naukowych kilku in-
nych wiodacych czasopism z tej dziedziny, z pro$bg o wypowiedz na temat roli cza-
sopism naukowych w szeroko pojetym transferze wiedzy. W szczegdlnoSci interesu-
ja nas czasopisma specjalistyczne z dziedziny turystyki oraz zmiany, jakie w kwestii
ich znaczenia i pelnionych funkcji nastgpily w ostatnim czasie, a takze zmiany jakie
prawdopodobnie nastapig w przyszlosci.

Z uwagi na Pana/i rozlegla wiedze na temat badan naukowych nad turystyka
oraz do$wiadczenie zwigzane z kierowaniem czasopismem naukowym z tego zakre-
su, w zaden sposéb nie narzucamy formy wypowiedzi, pozostawiajac wszystkim po-
proszonym o opinie ekspertom catkowita swobode w tym wzgledzie. Jednak dla uta-
twienia, poniiej podaje kilka kwestii i probleméw, ktére dla rozwazan na ten temat
wydaja sie by¢ szczegolnie istotne;

Czy transfer wiedzy dokonujacy sie poprzez czasopisma naukowe w branzy tu-

rystycznej ma zasadniczo taki sam zakres i charakter jak w innych dziedzinach

nauki?

¢ Co ogranicza znaczenie czasopism, jako instrumentu transferu wiedzy z zakre-
su turystyki ?

e Jakie powinny byé¢ relacje zachodzace pomiedzy czasopismami naukowymi
a branzowymi w aspekcie transferu wiedzy, zwlaszcza w przypadku transferu
z nauki do praktyki turystycznej?

e Jak ocenia Pan/i role i znaczenie czasopism naukowych w transferze wiedzy
w zestawieniu z innymi, nowoczesnymi kanatlami komunikacji, za pomoca, kto6-
rych transfer taki moze sie takze dokonywaé (np. naukowe media spoltecznos-
ciowe, takie jak ResearchGate czy Academia.edu oraz ruch Open Access)?

e  (Czy czasopismo naukowe posiada jakie§ szczegblne zalety, jako medium transfe-
ru wiedzy, w stosunku do tych nowoczesnych kanatéw komunikacji?

e  (Czy redakcja Pana /i czasopisma monitoruje dokonujacy sie za jego posredni-
ctwem transfer wiedzy oraz w jaki sposob sie to ewentualnie dokonuje?

*  Prosze wskazac kluczowe przyszlo$ciowe wyzwania zwigzane z kwestig transfe-
ru wiedzy dokonujacego sie za posSrednictwem czasopism naukowych z zakresu
turystyki.

Niezaleznie od ewentualnych szerszych wypowiedzi, ktére przyjmiemy z rado$-
cig i bedziemy za nie szczegblnie wdzieczni, prosimy o wypelnienie przedstawionej
nizej tabeli.

W rozwazaniach na temat szeroko pojetego transferu wiedzy dokonujacego sie
za posrednictwem czasopism naukowych wstepnie wyrézniliémy kilka jego podsta-
wowych form. ChcielibySmy poznaé¢ Pana/i opinie na temat zasadnos$ci wyodreb-
nienia kazdej z nich oraz prosié o ewentualne wskazanie innych form i przejawéw
tego transferu, a takze o to, aby Pani sprébowal okresli¢ to, w jakim stopniu dana
forma transferu wiedzy dokonuje sie za poSrednictwem czasopisma, ktére Pan/i re-
prezentuje.
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Jak ocenia Pan/i poziom (skuteczno$c) transferu wiedzy dokonujgcego sie za po-
§rednictwem czasopism naukowych w kazdej z nizej wymienionych form tego trans-
feru oraz kategorii czasopisma? Prosze wpisaé w odpowiednig rubryke swoja odpo-
wiedz przyjmujac, ze 0 - oznacza calkowity brak wystepowania danej formy transfe-
ru wiedzy (zerowa efektywnosc), a wartoSci rosngce odzwierciedlaja coraz wieksza
skuteczno$é, ktorej najwyzsza warto$¢ wynosi 5.

Teza:
Dzieki czasopismom naukowym
dokonuje sie:

Czasopisma
naukowe
- ogétem

C

C

z obszaru nauk
przyrodniczych
i technicznych

z obszaru nauk
humanistycznych
i spolecznych

C

C

turystyczne
- ol

ktérym lkieruje/

er

Transfer z nauki do praktyki

Transfer z praktyki do nauki

Transfer miedzynarodowy
(z kraju do kraju)

Transfer miedzybranzowy (pomiedzy
réznymi sektorami przemystu
turystycznego oraz innymi branzami
gospodarki)

Transfer miedzyinstytucjonalny
w sferze nauki (np. miedzy
uczelniami a innymi jednostkami
naukowymi)

3

Transfer “od badawcza do badacza”
(zaréwno w formule “autor-
czytelnik”, jak i “autor-recenzent”,
na etapie oceny pracy).

Transfer ,,0d badacza do wydawcy”,
czyli czasopisma i/lub instytucji,
ktéra je wydaje (np. Elsevier, Wiley
itd.)

Transfer pomiedzy wydawcami,
w tym pomiedzy czasopismami
naukowymi

Transfer miedzypokoleniowy
(np w relacji ,,mistrz-uczen”

Inne (prosze podac jakie) ..

Z gory serdecznie dziekuje za udzielone odpowiedzi oraz okazang w ten sposob
pomoc w przygotowaniu materialéw do dyskusji, jaka w ramach Panelu ,, Transfer
wiedzy w turystyce” odbedzie sie w ramach tegorocznego ,,Gremium Ekspertéw Tu-
rystyki”, w grudniu tego roku w Poznaniu (http://www.gremium.forumturystyki.pl/)

Zyczac wszystkiego najlepszego — serdecznie pozdrawiam. Wiestaw Alejziak
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